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Ap0| |t|CO Mas joven que la media. Valoran su autonomia y se sienten abrumados por el exceso de
informacion y desinformacion politica, lo que los lleva a replegarse al ambito personal y

dQSCO“QCtadO familiar. Adoptan una postura apolitica: si la sociedad ignora sus demandas economicas—
15

como trabajo, inflacion y vivienda—ellos optan por ignorar a la sociedad.

En cuanto al cambio climatico, son de las personas con menor preocupacion: creen que no pogleagm
les afectara a ellos ni a sus hijos. Desconfian de la clase politica y del Estado y consideran que
el tema se utiliza para sus propios intereses. Aunque muestran cierto pesimismo, muestran -

disposicion a cambiar habitos, pero no creen que deban liderar el cambio sila politica no actua.

Hedonismo Desafeccion Abrumacion

Perfil demografico

Género

53% hombres 47% mujeres

Edad
16% 1% “NA mime parece que ahoracadavezsetiene masinformacion,
18% 0% cada vez se tiene menos criterio para saber qué es y qué no
o - es verdad, entonces se pierde el interés por saber qué es lo
’ ’ que estas leyendo”.
21% 19%
11% 12% Mensajeros y medios de referencia
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Creencias Yy percepciones

Autoposicionamiento politico

4.9
lzquierda Derecha
Ideologia
5
Progresismo Conservadurismo
Desafeccion politica
5.6
Muy bajo Muy elevado

Nivel de confianza en activistas del clima

3.6

Muy bajo Muy elevado

Percepcion de impacto de las politicas climaticas

consideran bastante
31% .
0 Muy negativo

Negativo Positivo

Postura climatica

@A 000

N/ Importancia y preocupacion por el
> 6,13

cambio climatico.

II 5 o son parte activa o donan a acciones
/o  ambientales y ecologistas.

Y

Muestran poco interés y opiniones ambiguas sobre el
cambio climatico. Aunque la mayoria acepta su existencia y
origenhumano, alrededor de un cuartolo atribuye a procesos
naturales.Veneltemacomoalgoajenoasurealidadinmediata
y No creen que ni ellos ni sus descendientes sufriran sus
peores consecuencias.

Supreocupacionesunadelasmasbajasentrelossegmentos,
y priorizan problemas economicos inmediatos como la
inflacion, el desempleo y la corrupcion sobre cuestiones
ambientales. Aunque no se oponen a la accion climatica, su
predisposicion a cambiar habitos es minima.
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¢Perciben beneficios en las politicas
contra el cambio climatico?

Ni beneficiado ni perjudicado

N 60 31
Muy/bastante Muy/ t_)asfcante
beneficiado perjudicado

¢En quién confia mas sobre el cambio climatico?

Politicos 2.2
Periodistas 31
Cazadores 3.3
Economistas 3.5
Activistas por el 3.6

cambio climatico

Ganaderos y agricultores _ 5.6
profesionales '

NO CONFIAN CONFIAN
CONFIAN MUCHO

Consideracion de la compatibilidad entre
accion climatica y crecimiento econdmico

. 39% 32% 13%

Nula Baja Moderada Elevada Muy elevada

“No estoy en contra de todas las medidas, pero si estoy en contra de la gran mayoria, porque (...) lo
del cambio climatico se ha convertido en un discurso politico, muchas veces electoralista, que lo que

hacen es exagerar siempre las cosas”.
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» Recomendaciones de
comunicacion L

Los objetivos son:

« Hacer sencillo lo complejo para acercar la dimension y urgencia de las medidas contra el
cambio climatico a un segmento joven e indiferente.

- No aturdir con datos, apelar a la empatia y utilizar la creatividad para llamar la atencion.

-

Datos clave del segmento:

MENSAIJES CLAVE

- Segmento joven que valora su autonomia.

- Siente abrumacion por el exceso de informacion y
desinformacion politica.

El calor es invisible, tu factura del aire
acondicionado no.

- Serepliega al ambito personal y familiar.

- Adopta una postura apolitica: si la sociedad ignora
sus demandas economicas (trabajo, inflacion,
vivienda), opta por ignorar a la sociedad.

« Muy poca preocupacion por el cambio climatico,

Compra de cercania y temporada.
Tu entorno te lo agradecera, y tu bolsillo tambien.

creyendo que no le afectara a esta generacion niala
siguiente.

- Desconfia de los politicos y el Estado, y cree que el
cambio climatico se utiliza con fines electorales.

- Muestra cierto pesimismo, aunque esta dispuesto a
cambiar habitos.

Las mascotas peludas sufren las olas de calor
extremo en verano. Los efectos del cambio
climatico tambiéen les afectan.

- No cree que deba liderar el cambio si la politica no
actua.
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» Recomendaciones de comunicacion Apolitico
desconectado
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Ideas de actividades Formatos prioritarios Canales de comunicacion Prescriptores
En verano, lanza una campana de » Videos cortos (20-30") o - No consume television generalista « Mercrominah  Lapijay la quinqui
divulgacion en Instagram o Tik Tok Imagenes para difundir en - RTVE Play » JaviRRoyo « Marta Riumbau
para proteger una zona concreta redes sociales y sensibilizar . « p8ladas  Nuria Casas
lava de | taminacic _ _ - Plataformas de musica en : -
de playa de la contaminacion por sobre el impacto en el litoral Streaming « Futurlife21 » Viajarcontumascota
plasticos. de un diade playa (el antesy . - deliciousmartha - igna.ferriol
, « Prensa local generalista por Google - o
0 . icidn de art el después). - El Comidista - ajpaniagua
rganiza Una exposicion de arte - Redes sociales: Instagram Reels, . Ibai Llanos
para visibilizar otras visiones _ _ Tik Tok , v
sobre aspectos concretos del « Streaming en directo en . Whatenon v Teleram « Inés Hernand / \
cambio climatico. Invita a artistas, instagram con un prescriptor PPY 9 « Andrea Compton
disefadores o0 musicos a mostrar comico que hable de buenas . Rewritingearth . .
su vision y apelar a la accion con practicas desde el humor - Marina Rivers
otro enfoque. « Enrique Alex
« Tira de comic o ilustracion de « Mario Marzo v
Junta a diferentes influencers influencer con humor.

de cocina para crear recetasy
recomendaciones de consumo
responsable.

&

Mas informacion sobre este segmento Ver todos los segmentos Ir ala web



https://blablalab.eu/
https://blablalab.eu/
https://blablalab.eu/presentacion-de-los-segmentos/
https://blablalab.eu/apolitico-desconectado-3/
https://javirroyo.com
https://www.p8ladas.com/
https://www.futurlife21.com/
https://elpais.com/gastronomia/el-comidista/
www.tiktok.com/@ineshernand
https://www.youtube.com/@andreacomptonn
https://www.instagram.com/_riverss
https://www.enriquealex.com/
https://www.youtube.com/@pijayquinqui
www.instagram.com/mario_marzo
https://www.tiktok.com/@riumbaumarta
https://www.tiktok.com/@nuriacasasc
https://www.instagram.com/igna.ferriol
https://www.instagram.com/ajpaniagua



