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ante el cambio
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Guia facil para una comunicacion segmentada
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Lo qque somos
capaces de hacer
con las palabras.

Decia Wittgenstein que las palabras significan, como
minimo, dos cosas. Lo que dice de ellas el diccionario
y lo que somos capaces de hacer con ellas en la vida.

A mi, en general, me ha interesado siempre mucho
més esta segunda acepcién funcional de todas las
palabras. Me recuerda un poco a esa caricatura de un
grupo de activistas discutiendo hasta la noche sobre
el lema que debe llevar la pancarta de la manifesta-
cién del dia siguiente, imbuidos en un debate apa-
sionado para encontrar las palabras precisas, como
quien busca una verdad inamovible con la que con-
vencer al mundo, pero que olvidan convocar a la gen-
te y a la prensa y acaban encontrandose ellos solos en
la manifestacién con su rotunda pancarta.

Dentro de cien afios nuestros descendientes pensa-
rén en las decisiones y estrategias que tuvimos que
adoptar frente a los grandes retos de nuestro tiempo.
Es imposible saber, por ejemplo, qué habré sucedido
con el cambio climético, anticipar si habremos sido
capaces de mitigarlo o incluso reducirlo o, por el
contrario, si habremos sido incapaces de ponernos
de acuerdo y todo acabaré yendo a peor.

Lo que si podemos garantizar hoy de cara a ese fu-
turo potencial es, al menos, que exploramos todas
las alternativas y angulos posibles a la cuestién, y
que, en consecuencia, nuestras nietas podran de-
fender y justificar nuestro empefio, no solo por
nuestra perseverancia y determinacién haciendo
las mejores pancartas, sino también por nuestra as-
tucia y flexibilidad para hallar férmulas adecuadas
y tacticas buenas para convocar, interpelar e impli-
car a la inmensa mayoria.



BLA BLA LAB es un laboratorio de datos, narrativas y tacticas por el clima que aplica evidencias y método para
impactar de la forma maés eficaz y eficiente posible a todo tipo de audiencias. Partiendo de proyectos como Talks
Climate y Parlons Climate en Reino Unido y Francia, la concebimos como una comunidad de innovacién y prac-
tica que reflexiona, comparte, mide, experimenta y evalla, herramientas y mensajes para comunicar a cualquier
tipo de publico objetivo, ampliando el perimetro de nuestra influencia mas allé de los sospechosos habituales.

El denominador comdn de los proyectos de Hexagonal es el foco en el impacto y el cambio sistémico activados
a través de procesos de co-creacion, asi que cuando la European Climate Foundation lanzé esta misién no duda-
mos en enrolarnos para abanderar la iniciativa. La primera clave la tenfamos muy clara: crear una infraestructura
abierta y distribuida que fuera de todos y que fuera (til a todas.

Por ello BLA BLA LAB es también una alianza de organizaciones, profesionales, investigadores, comunicadores
y activistas, como Legados que ha producido la segmentacién de “Las Ocho Espafas” junto a Our Common
Home, o Cémara Civica, nuestro socio para nuevas narrativas digitales. A las que se suman las ya casi doscientas
personas de la comunidad que no deja de crecer, aunque solo haya dado sus primeros pasos.

Junto a esta guia el proyecto va a desplegar un conjunto de herramientas y actividades para multiplicar la enver-
gadura de la comunidad y su impacto. Laboratorios, talleres, conferencias, un curso online abierto... Conforman
solo la primera fase de una plataforma que pretende actuar como hub de datos, narrativas y tacticas al servicio de
comunicadores climéticos y otros profesionales con capacidad de incidencia, desde policy makers a periodistas,
pasando por partidos politicos, industrias de contenidos culturales o grandes marcas.

Los ocho segmentos, las Ocho Espafas, son la primera gran herramienta que pone BLA BLA LAB y su red de
aliados al servicio de la comunidad. Al trascender la clasica divisién entre izquierdas y derechas, al profundizar
en los matices, identificando los valores y creencias que movilizan a unos y otros, buscamos activar las palancas
y resortes para llegar de una forma eficaz a cada tipo de publico, conectando emocionalmente con sus motiva-
ciones o sus raices.

Hemos nacido para apoyar y reforzar el gran trabajo que realizan desde hace décadas el conjunto de profesiona-
les y organizaciones del dmbito climético. No obstante, nuestra propuesta va a ser clara, diferencial y funcional,
porque no nos vamos a concentrar tanto en un significado univoco del cambio climético, reto maytsculo para
el que existen grandes referentes, sino como decia Wittgenstein, en lo que somos capaces de hacer y activar a
partir del significado que cada uno le da en su vida.

Radl Olivén

Director de Hexagonal
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Resumen
Ejecutivo

Distribucion porcentual de cada segmento con respecto a la poblacion espaiiola.

6 | Las Ocho Espaiias



En un contexto de extrema polarizacién, sobre todo en torno a cuestiones climéticas, las divisiones no son la mejor
respuesta. Este informe parte de la segmentacién de la audiencia espafiola porque consideramos que en la pluralidad
estén los matices que nos hacen diferentes y que nos unen. Ahi esta el reto: ir por un camino comuin.

Para eso no podemos decir siempre lo mismo, ni comunicarnos por igual con todas las audiencias. No existe una masa
homogénea receptora de mensajes. Cada persona es un mundo, cada cual tiene su propio contexto, sus razones, sus
miedos, sus creencias...

Necesitamos comunicar sobre la crisis climética y ecosistémica desde una perspectiva segmentada, para hacer efectiva
cada palabra, en aras de la transicién. Nos jugamos la vida (y el planeta) en ello. Con esa motivacion, este informe tiene
como objetivos:

e Describir la segmentacién realizada por el equipo de Legados, en colaboracién con el resto de la red de Our
Common Home, la European Climate Foundation e IMOP, para la definicién de 8 arquetipos que predominan en
la poblacién espafiola, segin sus valores y creencias

» Proponer recomendaciones para la comunicacién estratégica y efectiva a cada uno de estos segmentos. Las evi-
dencias, datos y sugerencias compartidas en este sentido, se basan en la evidencia cientifica y en la experiencia
profesional de quienes forman parte de la comunidad o de la red de colaboracién de Bla Bla LAB. La Mar de Gente
ha estado liderando el proceso, en el cual fueron consultadas varias fuentes expertas como: Alejandro Tena
(Fundacién Renovables), Lucia Dalmau (ECODES), Bartolomé T. Carvajal (Colegio Europa), Toni Timor (Oikos) y Luis
Quiroga (Oikos).

» Describir conceptos y experiencias sobre segmentacién de audiencias para alcanzar una comunicacién efectiva, los
cuales se muestran en el apartado: “éCémo aplicarlo?” En su desarrollo participaron: Komos en la seccién “éCémo
segmentar a mi audiencia?”; Miriam Jiménez que desarrollé la seccién “¢Cémo comunicar a audiencias segmenta-
das?”; y Marta G. Franco (Lainterseccién), que estuvo a cargo de “éCdmo aplicar narrativas y contranarrativas?”

Agradecemos a todas las personas implicadas en este proceso, por sus conocimientos y apoyo.

Se aplicaron técnicas cuantitativas y cualitativas de division y aglomeracién de caracteristicas personales, en base
a criterios estadisticos. Encontramos una sociedad plural en sus ideas y con muchas oportunidades para la accién
politica y social. Esto es especialmente importante en materia de cambio climéatico: hay una amplia mayorfa de la
ciudadania espafiola que cree en la existencia del cambio climéatico, que esta dispuesta a actuar y que confia en sus
conciudadanos para hacerlo juntos.

La clave de este enfoque es que trasciende el anélisis basado en dicotomias ideolégicas tipicas, tales como clasifica-
ciones izquierda-derecha, para complementarlo con otros factores clave. Si bien es innegable que el posicionamiento
politico tiene gran importancia, cada persona tiene es Unica y tiene un esquema de valores propio, que dependen de
su entorno, de sus experiencias y de sus creencias.

El proceso de investigacion incluyo 3 fases:

e Definicién del marco conceptual del estudio (revisién exhaustiva de estudios de opinién piblica recientes sobre
el tema climético y ambiental, asi como de la literatura académica correspondiente. Ademads, se realizé un estudio
cualitativo exploratorio basado en 2 grupos focales de discusidn, con perfiles progresistas y conservadores).

» Estudio cuantitativo de segmentacién de audiencias (encuesta en linea a 7270 personas mayores de 18 afios y ana-
lisis de conglomerados para identificar los segmentos)

e Andlisis cualitativo complementario (cabo 8 grupos focales triangulares y 12 entrevistas en profundidad).

De este modo se identificaron ocho grupos: “Las Ocho Espafas”, con sus similitudes y diferencias.

SNZBLABLA
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Esta aproximacion muestra coOmo surgen
consensos tanto en el sentido positivo,

como en el negativo:

o . ’ ~
69 /O de la ciudadania espaiiola se
declara “muy o bastante” preocupada
con el cambio climéatico.

670/0 han cambiado sus habitos para

luchar contra el cambio climatico.

950/0 dice que la aunque la cuestién
climatica “no es ni de izquierdas ni de
derechas”, se percibe un gran rechazo a
unas élites a las que se percibe como casi
parasitarias

o -
69 /O cree que Espaiia debe actuar,
incluso aunque paises como China o
Estados Unidos no lo hagan.

67.5% ha cambiado sus habitos

para luchar contra el cambio climatico.

220/0 se considera al menos, algo

preocupada con el cambio climatico.

Todos los segmentos coinciden en sefialar a los politicos como un problema, siendo el

segundo mensajero climético que peor nota recaba, con apenas algo més de un 2 sobre

10, y un 67% (88% si incluimos los que creen que “algo”) declarando que los

politicos utilizan el cambio climético en su propio beneficio.

Importancia del cambio climatico segiin segmentos

Progresista Critico
Izquierda Desencantada
Apolitico desconectado

Moderado Optimista
Libertario Descontento

Tradicional Implicado

100 %

97 %

69 %

95 %

91 %

99 %

Esta segmentacidn busca dar voz a todos los actores en la lucha contra el cambio climético, escuchando

diagnésticos y propuestas desde todos los &ngulos, en aras de construir consensos y acuerdos amplios que nos permitan enfrentar, desde la unidad,

el gran reto que tenemos por delante.do diagnésticos y propuestas desde todos los dngulos, en aras de construir consensos y acuerdos amplios que

permitan enfrentar unidos el gran reto que afrontamos como pais y como humanidad. Son las Ocho Espafias que presentamos a continuacién y que,

a buen seguro, suscitan en el lector algiin sentimiento de identificacién en mdltiples ocasiones, porque son los ciudadanos con los que nos cruzamos

dia a dia y nosotros mismos, vistos en un espejo.

Las Ocho Espaiias



Conociendo las
Ocho Espanas


https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Retratos-Robot-BlablaLAB-recomendaciones-con-portada.pdf
https://drive.google.com/file/d/1bPN1I74T7Lp823sOIQb0wezxBb7UZujt/view

Conociendo las Ocho Espaias
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Progresista
Acomodado

Por lo general, se politiza durante

su juventud, en las décadas de los 70 y
80, siendo participe de la transicion
espafola.

Progresista
Critico

Auge y desencanto del 15M, la gran
crisis econdmica de la década de 2010

su ideologia se ha ido moviendo hacia
posturas algo mas liberales.

Las Ocho Espaias

Valores
Empatia Politica Concienciados

Medios de Comunicacidn

) (‘1)

La Sexta Cadena SER

He tenido una vida normal [...] me
costé incorporarme al mundo del
trabajo [...]. Me casé, tengo un par de
hijos, tengo amigos, vivo la vida...
desde hace un arfio estoy jubilado [...]

Valores

o

Tolerancia

Cosmopolitas Verdes

Medios de Comunicacidn

La 2 Onda Cero

La izquierda estd desencantada,

a la hora de votar se va a lo menos
malo. Creo que los politicos tendrdn
que dejar de hacer falsas promesas.

Posicion ante el
Cambio Climdatico

8,92/10

Elevada
importancia y preocupacion

13,5

% Poblacion

Posicion ante el
Cambio Climdatico

Elevada
importancia y preocupacion

14,5

% Poblacion


https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Progresista-Critico-Retrato-recomendaciones.pdf
https://drive.google.com/file/d/1mLX18QhquCxJ9f7iRQN6sZ_9FGmRYDFZ/view
https://drive.google.com/file/d/12sqPRXicoaQkEXWSZszT6bRFkOb5MgYG/view

Conociendo las Ocho Espanas

&

Izquierda
Desencantada

La mayoria de personas de este segmento
crecié en los 80 y 90 con la promesa de la
meritocracia enmarcada en el

frontispicio del pacto intergeneracional.

Apoliticos

Desconectados

Viven en la ambigliedad y el desapego. Se
caracterizan por su desconexién y falta de

interés en temas politicos, pero también
sociales y morales.

Autonomia

Valores

D 6 €

Antipolitica Dispuestos

Medios de Comunicacidn

Antena 3 Cadena 100

Yo directamente no voto nunca,
porque lo que falla aqui es el sistema,
hay demasiado politico [...] nuestro
pais, no es un pais pobre, es un pais
rico. Pero no hay pan para

tanto chorizo.

Vive y deja vivir Individualidad

Valores

) @ &

Resignados

Medios de Comunicacidn

Tik Tok Instagram Reels

Al final estamos aqui por casualidad.
No tengo mucha visién de futuro [...]
lo verdaderamente importante es
proteger a quien tenemos al lado y
disfrutar de lo que tenemos ahora,
pero sin darle un valor excesivo.

Posicion ante el
Cambio Climdatico

Elevada
importancia y preocupacion

’

11

% Poblacion

Posicion ante el
Cambio Climdatico

Algo de
importancia y preocupacion

’

13

% Poblacion

N.BLABLA
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https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Izquierda-Desencantada-Retrato-recomendaciones.pdf
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Apolitico-Desconectado-Retrato-recomendaciones.pdf
https://drive.google.com/file/d/1eCdG7ceiX5m0M_rQkcEq6y7_gbMabAoo/view
https://drive.google.com/file/d/1pLub9FtBPSOFw95za7eK_VlDd98z-SZo/view

Conociendo las Ocho Espaias

Moderado
Optimista

Viven de acuerdo con sus creencias y
adaptados a la realidad que les rodea.
Son religiosos y humanistas, siendo ambos
componentes parte importante de su

identidad.

12

Libertario
Descontento

Tienen un perfil demogrdfico muy similar a
la media espafiola, en el que no destacan
de forma relevante ningln grupo de edad,

género o similar.

Las Ocho Espaias

Valores
o
W,
Humildad Dios

3

Implicacion

Medios de Comunicacidn

Antena 3

Onda Cero

Yo no soy ninguna hermana de la ca-
ridad [...] cuando yo vea, mire o
piense de alguien, lo haga con amor
[...]1 El eje de mi vida siempre ha sido
que cuando yo me vaya digdis jEra

una buena persona!

Valores

D e

Conformidad Economia

Qﬁ%

Dubitativo

Medios de Comunicacidn

La1

Cadena Dial

Hay cosas mds importantes que las

cuestiones medioal

mbientales o cli-

mdticas que tenemos que resolver
ahora mismo [...] las pensiones, el
desempleo y la inmigracion.

Posicion ante el
Cambio Climdatico

Elevada

importancia y preocupacion

-

12

% Poblacion

Posicion ante el
Cambio Climdatico

Media
importancia y preocupacion

14

% Poblacion


https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Moderado-Optimista-Retrato-recomendaciones.pdf
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Libertario-Descontento-Retrato-recomendaciones.pdf
https://drive.google.com/file/d/1mzcOVvaxlvZBgc2a2Jum86tNfFskw4FQ/view
https://drive.google.com/file/d/1I5l1-gKyjmMxsH8LLY85wbfRsxfLILdA/view

Conociendo las Ocho Espaias

&

Tradicional
Implicado

Tienen un sentimiento Unico de arraigo
con su comunidad y de accién civica. Su

vision del civismo les lleva a ser lideres en

sus comunidades.

Patriota
Rebelde

Reivindica las estructuras sociales
tradicionales, como la familia o el peso
de la religidn sobre la moral. Se siente

libre frente a los discursos hegeménicos.

Benevolencia

Valores

o
&

Comunidad Actuar

Medios de Comunicacidn

Periédico Local COPE

Yo intento participar en los asuntos
dentro de mi zona o de mi barrio, en
sitios que son cercanos a mi [...]

Soy, participativa, porque es la tnica
manera de estar ahi y poder mejorar
el sitio que sea.

Valores

O

Escepticismo

Seguridad Espafia

Medios de Comunicacidn

>

YouTube

(11
73

La sociedad es como un drbol... un
drbol si no tiene unas raices fuertes
cualquier viento se lo lleva.

Posicién ante el
Cambio Climatico

Alta
importancia y preocupacion

o=

8

% Poblacién

Posicién ante el
Cambio Climatico

4,42/10

Baja
importancia y preocupacion

92,5

% Poblacién

SNLBLABLA
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https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Tradicional-Implicado-Retrato-recomendaciones.pdf
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Patriota-Rebelde-Retrato-recomendaciones.pdf
https://drive.google.com/file/d/1kB2UxbA7A-aJ1YEH0Ft6e0HO0Hp8DDUD/view
https://drive.google.com/file/d/1y1kBUsSLkY9mct12wwO9WXNIv88EdYLg/view

De manera general, la
segmentacion propone una guia
de trabajo flexible para quienes se
dedican a la comunicacion.

14 Las Ocho Espaiias
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La polarizacion forma parte de las narrativas més tra-
dicionales en nuestro pais: “Las dos Espafas” perfecta-
mente plasmadas en el “duelo a garrotazos” de Goya; la
Espafia que muere y la ofra que bosteza, en el poema de
Machado... Sin embargo, hay ocho Espafias y necesitamos
ir todas por un camino comin. Por eso buscamos matices
y nuevas perspectivas: para enfender motivaciones, valores
y creencias que movilizan a cada segmento de la sociedad.
Consideramos este un paso imprescindible para enfrentar
el mayor refo de nuestros tiempos: el cambio climético y la
crisis ecosocial que lo acompania.

En este contexto, nace Bla Bla LAB un laboratorio de datos,
tacticas y narrativas para el clima. Bla Bla LAB se concibe
como una comunidad de aprendizaje en red e innovacion
abierta y estd impulsado por Hexagonal junto a varias orga-
nizaciones aliadas. Se apoya en la evidencia cien-

tifica y nuclea una red de profesionales de
la comunicacién climética a quienes les

interesa compartir experiencias, apren- @%
dizajes y novedades.

Uno de los primeros pasos de N
Bla Bla LAB ha sido trabajar en
la clasificacién de la sociedad
espafiola en ocho grupos en fun-
cién de sus valores y creencias, su- 2
perando la division tradicional entre
izquierdas y derechas. La investigacion
ha sido desarrollada por Legados, en colabo-

racién con el resto de la red de Our Common Home,
la European Climate Foundation e IMOP.

A partir de dichos resultados, hemos trabajado en una se-
rie de recomendaciones comunicativas propuestas por la
comunidad y la red profesional de Bla Bla LAB. La Mar de
Gente ha estado liderando el proceso, en el cual fueron
consultadas varias fuentes expertas como: Alejandro Tena
(Fundacién Renovables), Lucia Dalmau (ECODES), Bartolo-
mé T. Carvajal (Colegio Europa), Toni Timor (Oikos) y Luis
Quiroga (Oikos).

Ademds, describimos conceptos y experiencias sobre
segmentacién de audiencias para alcanzar una comuni-
cacién efectiva, los cuales se muestran en el apartado:
“éComo aplicarlo?” En su desarrollo participaron: Ko-
mos en la seccién “éCémo segmentar a mi audiencia?”;

Miriam Jiménez que desarrollé la seccién “éCoédmo co-
municar a audiencias segmentadas?”; y Marta G. Fran-
co (Lainterseccién), que estuvo a cargo de “éCémo
aplicar narrativas y contranarrativas?”

Queremos dar voz a fodas las perspectivas y visiones en
materia de cambio climético. Para ello, apostamos por en-
contrar los resortes comunicativos efectivos a través de
la colaboracién, la inteligencia colectiva y la innovacién.
Sabemos que no podemos seguir diciendo lo mismo, si
queremos alcanzar resultados diferentes.

La segmentacién ha demostrado que a pesar de las dife-
rencias sociodemogréficas y las divergencias en cuanfo a
actitudes, creencias, valores y opiniones, una amplisima
mayoria de la sociedad espafiola cree en la existencia

del cambio climético y se muestra preocupada

—— por sus efectos y por el futuro que nos

espera, fanto a nuesira generacion,
como a las venideras.

DDHD

Tanto la investigacion realizada por
Legados, como el Bla Bla LAB, cuen-
tan con el apoyo de la European Cli-
mate Foundation.

=

o ¢Por qué la

- ciudadania esta
tan unida y tan

separada a la vez?

T

Esta percepcion proviene de la perspectiva que se utiliza
para analizar nuestra sociedad y sus posturas. Normalmente
observamos la sociedad espafiola exclusivamente desde el
enfoque politico y parfidista, que acaba reduciendo todo al
debate sobre los femas més salientes a bloques e ideologia
politica. Un andlisis basado exclusivamente en la ideologia
y las preferencias polfticas tiende a sufrir el problema del
corfoplacismo.

Los valores y creencias fundamentales tienden a per-
manecer y representan, ademas, las bases psicoldgicas
sobre las que se fundamenta la identidad y opiniones
de una persona. Es decir, tienen mucha més capacidad
explicativa de las posturas que cada persona sostiene.

1 Véase, por ejemplo, el barémetro del CIS de julio de 2024, donde “el mal comportamiento de los politicos” es el principal problema del pafs para un 10,2% de las
personas, solo por detras del paro. En el agregado es, con un 15,5%, uno de los tres principales problemas del pafis para los ciudadanos, solo por detrds de paro, crisis
econdmica e inmigracién. Un cruce de variables tales como “recuerdo de voto”, “autoubicacién de clase”, o “educacién” nos muestra que el problema es, por lo general,
transversal a todos.

Las Ocho Espaias



Esto es especialmente importante en materia de cambio
climético, donde este enfoque analitico permite ver
las creencias enraizadas que trascienden un posible
debate puntual sobre, por ejemplo, el despliegue de
renovables en un contexto deferminado.

Por fanto, la aproximacién que se propone, a partir de la
segmentacion de Legados, es mas compleja. Los valores
de cada persona ayudan a configurar su visién del mundo,
junto con su ideologfa y ofras creencias. Este enfoque per-
mite enfender mejor la manera de relacionarse con ofras
personas, la politica o el cambio climético.

La construccién de consensos es vital para llevar a cabo
esta misién y, desafortunadamente, la mayor parte de la
ciudadania espafiola sitla a la politica y a los politicos
como uno de los principales problemas del pafs.1

De forma similar, el cambio climatico, preocupacién
transversal y motivo de alarma para la mayoria, se
convierte en un asunto mucho menos importante
cuando llega el momento de enumerar los principa-
les problemas del pais. El desempleo, la inmigracién,
la inflacién, los problemas con la sanidad o la dificultad
en el acceso a la vivienda le ganan la partida.

A partir de la investigacién, vemos Ocho
Espaiias diferenciadas en cuanto a valo-
res, creencias, y maneras de ver el mun-
do y la sociedad, pero que coinciden en
numerosos aspectos.

Construir didlogos sobre los distintos valores, como la
solidaridad, autonomia o preservacién de tradiciones, lle-
va a lugares insospechadamente comunes entre aquellas
personas que, normalmente, no se identificarlan como
similares. Por ello la comunicacién toma un valor prota-
génico en este reto que tenemos y Bla Bla LAB trabaja
en funcién de ello.

¢Como leer
este informe?

>>Primero:

Las principales semejanzas y diferencias entre
los ocho segmentos identificados. A modo de
andlisis panordmico, nos permite entender

los principales hitos de la segmentacién y
situarnos en la clasificacion que se propone.

>>Segundo:

Las particularidades de cada segmento. Se
define cada uno de ellos de acuerdo con: (a)
perfil demogréfico, (b) valores y creencias
politicas y (c) su postura con respecto al
cambio climético.

>>Tercero:

La ruta metodolégica que siguié Legados para
la investigacién.

>>Cuarto:

Recomendaciones comunicativas para aplicar
en estrategias de comunicacién segmentada.
(Al final de cada Segmento).

>>Quinto:

Informacién conceptual y aplicada sobre
segmentacién de audiencias, comunicacién
segmentada y narrativas/contranarrativas.

N.BLABLA
mw LAB

17



18

1. Similitudes y diferencias de las Ocho
Espanas frente al cambio climatico

Cada segmento tiene sus particularidades, pero también existen puntos de con-
fluencia entre ellos. Estas intersecciones de valores, creencias e ideas dibujan
una sociedad plural, pero menos dividida de lo que suele parecer. En esta sec-
cién, se comparan los ocho segmentos, de acuerdo con cuestiones clave de la
investigacion realizada:

Ideologias Apoyo y participacién en organizaciones ambientales
Posicionamiento econdémico, cultural y moral Percepcién de politicas climéticas y ambientales
Postura climética Prioridades: medio ambiente-economia

Desafeccién politica y narrativas climaticas Principales preocupaciones

Las Ocho Espaias



1.1. Ideologias: deseabilidad centrista y tendencia de izquierdas

La poblacién espafiola tiende, en su mayorfa, a iden-
tificarse con posiciones muy cercanas al centro de la
escala ideolégica (5), ya que la media de autoposicio-
namiento es de 4,8. Sin embargo, un anélisis més deta-
llado muestra que el 42% de la poblacién se sitla entre
el 1y el 4 de la misma escala, y solo un 30% entre el 6
y el 10, con el 28% restante en el “puro” centro ideo-
l6gico. Es decir: las autoidentificaciones de izquierdas
tienen un peso algo mayor en la distribucién general, lo

que lleva al ligero desvio hacia el centro-izquierda de la
media poblacional.

Esto es un buen reflejo de la deseabilidad social del
centrismo en Espafa, con un ligero giro hacia la iz
quierda, incluso aunque las preferencias reveladas
y valores de cada uno de los segmentos muestren
actitudes que no tienen por qué corresponderse con
la ubicacién ideolégica en la que se sitdan.

Comparativa ideoldgica: auto identificacion ideoldgica izquierda vs derecha

Progresista Acomodado _

Progresista Critico 3.5
Izquierda Desencantada
Apolitico desconectado
Moderado Optimista
Libertario Descontento
Tradicional Implicado

Patriota Rebelde

4.6 |

4.9}
5.5
55

L 5.6
' 6.8

Extrema lzquierda

Extrema Derecha

Esto es un reflejo de la deseabilidad social del centrismo en Espafia, con un ligero giro hacia la izquierda, incluso aunque las preferencias reveladas y
valores de cada uno de los segmentos muestren actitudes que no tienen por qué corresponderse con la ubicacién ideoldgica en la que se sitdan.

c

2

o

o

2 ®

8o

Q- IZQUIERDA DERECHA

T ©

2 28% 10%
Qo (o] (o]

Solo tres grupos se identifican claramente con posiciones percibidas como mas ideologizadas

N.BLABLA
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1.2. Conservadurismo econdémico y progresismo en lo cultural-moral

Segln la politica y la psicologia politica, existen, al menos, dos dimensiones ideolégicas, las cuales no tienen que
estar correlacionadas entre ellas: una econémica y otra moral-cultural. Por ello, la investigacion ha medido el grado
de conservadurismo de cada uno de los segmentos en estas dos dimensiones.

Comparativa ideologica: dimension econémica

Progresista Acomodado _

Progresista Critico 4.2
Izquierda Desencantada 69
Apolitico desconectado 6.2
Moderado Optimista 69
Libertario Descontento 7.3
Tradicional Implicado 7.8

Patriota Rebelde 8.5

Intervencionismo Liberalismo

Calculado en base al grado de preferencia por menores impuestos para fomentar inversién privada y crecimiento econémico
sobre mayores impuestos para proveer servicios basicos a la poblacién

Las Ocho Espaias



De manera general, los espafioles y las espafiolas parecen inclinarse hacia posturas mas liberales en lo econémico,
tradicionalmente situadas en la derecha y con preferencia por la reduccién de impuestos. Si miramos exclusivamente
esta dimensién, solo los Progresistas Acomodados estdn en posturas cercanas a la idea de subir impuestos y reforzar
el infervencionismo estatal. Incluso los Progresistas Criticos, de perfil claramente izquierdista, cuentan con un elevado
porcentaje de personas que abogan por bajar impuestos para dinamizar la economia. En el caso de todos los demés
segmentos, este porcentaje resulta muy elevado.

Comparativa ideologica: dimension moral y cultural

Progresista Acomodado _

Progresista Critico 3.5
Izquierda Desencantada 4.7
Apolitico desconectado 5

Moderado Optimista 55
Libertario Descontento 5.6
Tradicional Implicado 5.8

Progresismo Conservadurismo

Calculado en base al acumulado del grado de importancia otorgado a la cultura y a la religién, asi como posturas ante el

género, LGTBI, modelos tradicionales de familia, aborto, e inmigracién

SNZBLABLA
e LAB
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1.3. Matices detras de las etiquetas ideoldgicas y del posicionamiento

cultural y moral

Progresistas Acomodados y Progresistas Criticos
tienden a tener creencias progresistas, como sus pro-
pios nombres indican, en todas las materias. Libertarios
Descontentos, Tradicionales Implicados y Patriotas
Rebeldes se sitGan en un espectro méas conservador,
aungue muestran cierta apertura en temas como los De-
rechos LGTBIQ+ o el aborto (salvo en el caso del Patriota
Rebelde). Pero, yendo un paso més alla, en lo cultural y
moral podemos observar que hay ciertos aspectos con-
servadores latentes, y con fuerza, incluso entre quienes
se consideran progresistas. Un ejemplo es el de las tra-
diciones y el valor que se les atribuye, aunque podamos
considerar que dentro de la idea de “tradicién” caben

festividades religiosas, laicas y populares, que no tienen
por qué implicar una idea conservadora.

En aspectos como la inmigracién o la idea de que el
“feminismo ha ido demasiado lejos”, encontramos que
todos los segmentos, excepto los Progresistas Acomo-
dados y los Progresistas Criticos, tienden a ser menos
abiertos con la primera y a estar de acuerdo con la
segunda afirmacién. Ello no parece correlacionar con
su apoyo al fomento de maés politicas para alcanzar la
igualdad real entre hombres y mujeres. Se perciben,
por tanto, como dos temas separados, lo que da mues-
tra de la diversidad entre segmentos.

Comparativa de creencias morales y culturales entre los segmentos

1.8 2.2 2.1 2.3 25
2.4 2.1 2.3 2.0 3.0
2.6 5.5 2.8 8t3 3.2
2.5 3.1 3.0 3.2 3.9
3.0 2.6 3.1 2.1 3.4
2.8 2.8 3.0 2.9 3.8
31 4.4 3.9 4.5 4.3

Aborto 18 2 13 16
B
Religién - - 1.9 2.0
Famili

traaﬂiltzliinal - . L 22
Inmigracién - . 1.8 3.1
omma . BN W @B
Tradicién - - 3.7 3.6

Elevado Progresismo

Elevado Conservadurismo

Se muestra un indice del grado de conservadurismo (5) vs progresismo (1) de las creencias que subyacen la dimensién ideoldgica cultural y moral.
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1.4. La postura climatica:

preocupacion transversal a todos los segmentos

La concienciacién sobre la cuestién climética y am-
biental a menudo se asocia con posturas de izquier-
da, presumiendo que los sectores méas conservadores
no comparten esta inquietud. Sin embargo, el anélisis
de las Ocho Espaiias revela una realidad diferente:
la preocupacién por el clima no esta confinada a una
sola parte del espectro ideolégico.

El estereotipo clésico parece cumplirse en los extremos.
Por un lado, los segmentos claramente identificados con
la izquierda, como los Progresistas Criticos y Acomo-
dados, muestran niveles de preocupacion por la cues-
tién climética muy elevados. Por ofro lado, el segmento

Ideologia e importancia del cambio climatico

PROGRESISMO

més conservador, Patriota Rebelde, muestra niveles de
preocupacién més bajos. No obstante, segmentos con
creencias conservadoras como el Tradicional Implicado
exhiben niveles de preocupacién comparables al Pro-
gresista Critico y Acomodado.

Incluso el Patriota Rebelde, que se desmarca del resto

en su menor preocupacion por la cuestién climética,
reconoce la relevancia de la cuestién, aunque en menor
medida que los demés segmentos.

Importancia del Cambio Climéatico
MUY ELEVADA

N
(@
Soeosl

=
N\

Ideologia

/Zg CONSERVADURISMO
“\,"‘ Ideologia

Importancia del Cambio Climéatico
MUY BAJA

Ideologia desde la dimensién econémica: en base a creencias examinadas sobre la postura frente a impuestos, estado del bienestar e inversién privada. De

1a 10, de menos a mas liberal.

Ideologia desde la dimensién moral y cultural: en base a creencias sobre la importancia de la cultura y la religién, asi como posturas ante género, LGTBI,

familia, aborto, e inmigracién. De 1a 10, de menos a més conservador.

Autoposicionamiento ideoldgico: autodefinicién de los segmentos sobre una escala ideolégica tradicional representada por los extremos 1, exirema izquier-

da, y 10, extrema derecha.

. Progresista | Progresista Izquierda Apolitico Moderado Libertario Tradicional Patriota
Variable Total Acomodado Crifico Desencantada Opfimista | Descontento | Implicado Rebelde
Medi -

e f:“;ﬂ:::?: pacion 7.9 9.0 9.1 8.7 6.5 8.2 7.5 9.1 4.9
Conservadurismo 6.1 2.5 4.2 6.9 6.2 6.9 7.3 7.8 8.5
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1.4.1. La desafeccion politica: impacto negativo en la confianza en la

narrativa y la accidn climatica

La desafeccién politica es uno de los sentimientos
compartidos por practicamente todos los segmentos,
que tienden, con pocas excepciones, a declarar su falta
de confianza en el sistema, la falta de representatividad
y la percepcion de que la ciudadania apenas puede
intervenir en un sistema politico que no estad disefiado
para ella. El dnico segmento que se siente parte activa
de un sistema politico en el que confia es el de los Pro-
gresistas Acomodados. Les siguen los Progresistas Criti-
cos, pero a mucha més distancia, con una desconfianza
bastante elevada en el sistema. En tercera posicién se
encuentran los Moderados Optimistas, que aportan un
inferesante contrapunto, pues muestran la necesidad de
mirar mas alld de las ideologias. Es decir, a pesar de

Comparativa nivel de desafeccion politica

Progresista Acomodado _

Progresista Critico
Izquierda Desencantada
Apolitico desconectado

Moderado Optimista
Libertario Descontento
Tradicional Implicado

Patriota Rebelde

que su nivel de desafeccién es relativamente elevado,
los Moderados Optimistas aln confian en el sistema y
se sienten parte activa del mismo. Se trata de un grupo
tradicionalmente identificado con la derecha politica,
tanto en autoubicacién ideolégica como a través del
andlisis de las dimensiones econémica y cultural-moral.

4.2

. 6.9
55.6
45 |
5.9
6.1
55

Muy bajo

Muy elevado

Indice de desafeccién politica construido en base a la sensacién de falta de percepcién de que las decisiones politicas no le representan
ni a él ni a la mayoria de la ciudadania, sensacién de agencia en la politica e interés en la politica.
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A pesar de la preocupacién por la cuestién climéatica, se observa una tendencia hacia la desconfianza en las
narrativas y actores principales de la iniciativa climética:

Gran desconfianza en los politicos, pero El personal cientifico, académico y experto alin siguen
también en activistas climéaticos, sus viéndose como referentes creibles en lo que respecta a la
acciones, afirmaciones y discursos. cuestién climética. Sin embargo, entre algunos segmentos

hay un porcentaje de personas que empieza a desconfiar
mas de la ciencia, percibida como cada vez més politizada
(politizada desde las instancias politicas, no desde las
instancias académico-cientificas).

Niveles de desconfianza hacia las iniciativas, narrativas y actores climaticos

(O N=RAC)
TOTAL

Al sl BB s 45 60 53 59 52
:)ncinﬁtis:tz;\sla;i?lnéﬂcas B B =W s 77 N .
maors dmeica N N GO AN NN EEN G
o =W OB o W e m e
Expertos cientificos 29 fis Bl 31 41 2.6 3.4 2.9

y académicos en

materia climética
Desconfianza nula Desconfianza total

Nivel de desconfianza en las narrativas climéticas: Indice de O (nula) a 10 (tofal) que indica el nivel de desconfianza
medio que percibe el segmento hacia las narrativas climéticas dominantes. Construido en base al nivel de acuerdo con la
afirmacién: Muchas de las afirmaciones sobre amenazas medioambientales son exageradas.

Sensacién de manipulacién en las iniciativas y politicas climaticas: indice de O (nula) a 10 (tofal) que indica el grado
de sensacién dentro del segmento de que la cuestidn climética estd siendo utilizada por élites y politicos para su propio
interés. Construido a partir del grado de acuerdo con la afirmacién: Los politicos y élites utilizan la cuestiéon del cambio
climético para promover sus propios intereses.

Nivel de desconfianza en politicos en materia climatica: indice de O (confianza total) a 10 (desconfianza tofal),
construido al invertir el grado de confianza que el segmento expresa tener hacia los politicos cuando hablan del cambio
climético.

Nivel de desconfianza en activistas climéaticos: Indice de O (confianza tofal) a 10 (desconfianza total), construido al invertir
el grado de confianza que el segmento expresa tener hacia los activistas climaticos cuando hablan del cambio climatico.

Nivel de desconfianza en expertos, cientificos y académicos en materia climatica: Indice de O (confianza tofal) a
10 (desconfianza total), construido al invertir el grado de confianza que el segmento expresa tener hacia los cientificos,
expertos y académicos cuando hablan del cambio climatico.
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NIVEL DE DESAFECCION POLITICA
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Mas alléd de activistas, responsables politicos y personal cientifico,
existen ofros grupos en los que la poblacién confia cuando se

trata de comunicacién sobre el cambio climéatico. Con la mayor
valoracién por parte de todos los segmentos, solo por detrés del
personal cientifico y académico, se sitian las personas ganaderas vy
agricultoras. Estas recaban una amplia confianza, excepto por parte de
los Progresistas Acomodados (incluso, en este segmento la tendencia es
a aprobar, aungue sea por POco margen, su accion).

Por otro lado, en las personas expertas en economia solo confian los
Moderados Optimistas; mientras que en quienes se dedican a la caza,
solo conffa el segmento de Patriotas Rebeldes.

Desafeccion politica y desconfianza en narrativas y actores climaticos

NIVEL DE DESCONFIANZA HACIA LAS NARRATIVAS Y ACTORES DE LA INICIATIVA CLIMATICA

Las Ocho Espaias



Confianza en actores en materia climatica y ambiental

Cientificos y
académicos

Ganaderos y
agricultores

Activistas
climaticos
Periodistas
Economistas

Cazadores

Politicos

8.0

5.6

6.5

4.0

5.7/

22

2.6

6.9

5.9

4.6

27

3.1

2.4

1.0

5.9

5.6

3.6

3.1

3.5

3.3

2.2

6.6

5.0

4.6

5.0

4.1

2.8

6.1

3.7

3.4

4.1

3.7

1.8

6.4

4.7

3.7

3.9

3.4

1.7

6.2

7.0

1.5

23

4.2

517

1.0

Desconfianza total

1.4.2. Apoyo y participacion en organizaciones ambientales

Al analizar el apoyo a organizaciones ambientales y ecologistas, nuevamente los Progresistas Criticos y Acomoda-
dos son los que més involucrados. En este caso los Tradicionales Implicados, trascendiendo las fronteras ideolégicas, se
les suman en niveles de participacién y apoyo similares. Es decir, a pesar de que desconfian de activistas climéticos, pa-
rece que la confianza hacia organizaciones ecologistas no se ve afectada. Los Moderados Optimistas, aunque no de for-
ma habitual, apoyan a estas organizaciones tanto como el ciudadano medio espariol. Entre el resto de grupos suele ser
poco habitual que donen o sean miembros activos de estas organizaciones, particularmente entre los Patriotas Rebeldes.

Comparativa nivel de apoyo y participacion en organizaciones ambientales

Progresista Critico
Izquierda Desencantada
Apolitico desconectado

Moderado Optimista
Libertario Descontento
Tradicional Implicado

Patriota Rebelde

3%

1%
1%
10%

15%

17%

20%

Porcentaje de cada segmento que afirma ser miembro activo o donar a acciones ambientales y ecologistas.

Confianza total

SBLABLA

K.\

LAB

27



1.4.3. Percepcion de politicas climaticas y ambientales: una mayoria neutral

La percepcion general de la poblacién espafiola sobre las politicas climéticas y
ambientales es que ni les han beneficiado, ni les han perjudicado. Sin embargo,
con respecto a quienes si se posicionan: un 17% se siente beneficiado y un tercio se
percibe como perjudicado.

Esta divisién parece replicarse dentro de los distintos y Moderados Optimistas las percepciones de beneficio
segmentos, aunque con diferencias considerables en- y perjuicio estan igualadas. En los otros cinco, més alla
tre ellos. Asi, el Gnico donde la sensacién de beneficio de ofros valores y creencias, aquellos que se sienten
supera a la de perjuicio es en el de los Progresistas perjudicados superan con mucho a los que se sienten
Acomodados. Por su parte, entre Progresistas Criticos beneficiados.

Comparativa nivel de apoyo y participacion en organizaciones ambientales

SENSANCION DE BENEFICIO SENSANCION DE PERJUICIO ‘
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Percepcion de impacto de las politicas climaticas y ambientales

B Muy negativo B Bastante negativo

Progresista Acomodado A0/
Progresista Critico [N/
Izquierda Desencantada [REYA 27%

Apolitico Desconectado  [R[67A 21%

Moderado Optimista [EARIGA

Libertario Descontento 9% 25%

Tradicional Implicado REA 26%

Ni positivo ni negativo

()] o 3

Bastante positivo = Muy positivo

15%

3

Patriota Rebelde KIfA

1% AV

N
0

w
B3

R

Cuando piensa en las actuales politicas ambientales y climéaticas ése siente méas como un beneficiado/a o como un perjudicado/a. 1. Mucho més como un
beneficiado/a . 2. Algo mas como un beneficiado/a . 3. Ni como beneficiado/a ni como perjudicado/a . 4. Algo més como un perjudicado/a. 5. Mucho

més como un perjudicado/a.

1.5. Priorizar el medio ambiente sobre la economia

Los Progresistas Acomodados y Criticos, asi como
los Tradicionales Implicados creen que la proteccién
del medio ambiente debe anteponerse a la econo-
mia. Esta creencia también la comparten, aunque no
de manera tan marcada, tanto la Izquierda Desen-
cantada como el Moderado Optimista.

Por su parte, tanto el Libertario Descontento como el
Apolitico Desconectado, no se deciden a marcar una
prioridad sobre la otra, al contrario que el Patriota Re-
belde, que cree que los objetivos econémicos deben
anfeponerse a la accién climética y ambiental.

Es importante matizar que todas estas prioridades son
bastante moderadas, sin claras inclinaciones hacia uno
de los dos extremos, lo que nos muestra que la opcién
preferida para las Ocho Espafias son soluciones que
sean capaces de conjugar ambos objetivos, protegien-
do el medio ambiente y haciendo crecer la economia.

Esto se ve perfectamente en otra cuestion relacionada
con la posibilidad de compatibilizar el crecimiento eco-
némico con la proteccion medicambiental. En ella, la
mayoria de los segmentos consideran que la accién
climética y ambiental es total o bastante compatible
con el desarrollo econémico.

Este resultado abre una importante arista de reflexién
en torno a los mensajes que deben construirse al res-
pecto ya que, teniendo en cuenta las Teorfas del De-
crecimiento, del Posdesarrollo y del bien comdn, los
ritmos actuales de crecimiento econémico e industrial
son incompatibles con los cambios que necesitamos
implementar para frenar las consecuencias del cambio
climético. Como alerta la comunidad cientifica en: “The
2024 state of the climate report”2, en un mundo con
recursos finitos, el crecimiento ilimitado es una ilusién
peligrosa.

2"The 2024 state of the climate report: Perilous times on planet Earth”, publicado en la revista: BioScience, el 8 de octubre de 2024. https://doi.org/10.1093/biosci/biac087
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Compatibilidad entre la accion ambiental y climatica y el crecimiento econémico

ENula ®Baja

Progresista Acomodado  [#48 22%
Progresista Critico &34 16% 24%

Izquierda Desencantada  [PARE:YA 23%
Apolitico Desconectado A 12% 39%

Moderado Optimista [B5ANYA 23%

Libertario Descontento  EF/ANY/7A 30%
Tradicional Implicado AN 16%
Patriota Rebelde [/ANNGA 17%
Media espaiiola 54 11% 26%

= Moderada = Elevada

= Muy Elevada

26% 28% 16%
35% 20%

36% 30%

32% 13%

43% 25%

43% 19%

32% 44%

35% 39%

35% 24%

Creo que es posible proteger el medio ambiente y luchar contra el cambio climético sin necesidad de renunciar al crecimiento econémico.
Muy de acuerdo (Muy elevada), Bastante de acuerdo (Elevada), Algo de acuerdo (Moderada), Poco de acuerdo (Baja), Nada de acuerdo (Nula).

1.6. Resumen de las principales preocupaciones de los segmentos

La ciudadania espafiola se muestra particularmente pre-
ocupada por los temas econémicos, seguidos de la
sanidad. La inflacién emerge como el problema mas
destacado a nivel nacional, siendo la principal preocu-
pacién de muchos de los segmentos. Temas que han
tenido bastante peso en la esfera publica (la situacion
del estado de derecho en Esparia, la inmigracién o la
corrupcién de los politicos), no estén en lo mas alto de
las preocupaciones de los espafioles.

Las Ocho Espaiias

Como vefamos anteriormente, la preocupacién en tér-
minos absolutos por la cuestién climética es elevada
en todos los grupos, esta preocupacion se diluye y se
vuelve més dispar cuando se considera en el contexto
de los ofros grandes retos que afronta el pais. Solo los
Progresistas Acomodados y Criticos siguen viendo al
cambio climético como una prioridad clave cuando este
se contrasta y compara con ofras grandes probleméticas
de indole social, econémico o politico.

El cambio climético se identifica en términos
generales como el quinto de los principales
problemas que afronta el pais. No obstante,
la importancia que le otorgan los diferentes
segmentos en relacién con otras cuestiones es
muy diversa.



Los problemas principales de Espaia segln las Ocho Espaiias

QoRESISTy QGRESISTY ROA O, \BIC0 O
e 4«;,% & ca% &= 'e.% > %?:.

oava
S

Trabajo y desempleo

Pobreza y desigualdad

Inmigracion

La inflacién (subida de precios)

Educacién

Sanidad

Cambio climético y

medioambiente

Divisién y polarizacién entre la

poblacién

Igualdad de género

Poblacién envejecida,

pensiones y asistencia social

Despoblacién, Espafia vacia

La unidad de Espafia

El acceso a la vivienda

La corrupcién

La seguridad

Los ataques al estado de
derecho y la democracia

Porcentaje acumulado calculado en base a las respuestas a las preguntas: “En su opinidn, de las siguientes cuestiones, ¢cuél es la mas importante que
afronta el pais en la actualidad? ¢y la segunda? ¢y la tercera?
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Las Ocho
Espanas

Las Ocho Espaias



Progresista
Acomodacdo

El sesgmento Progresista Acomodado

incluye personas que se politizaron
generalmente durante su juventud, en
las décadas de los 70 y 80 del siglo XX.
Se han esforzado para tener su propia
casa o formar una familia sin dejar
nunca de lado el activismo politico.

Su visién de la economia se vincula

con lo cultural y es més proteccionista

y alejada del paradigma liberal que
vemos transversalmente en la sociedad
espafola. Confia en el sistema y en
las instituciones. Sobre el cambio
climatico no tiene duda: lo considera
una cuestion tan importante como la
lucha contra la pobreza, el acceso a
la vivienda o la sanidad.



13,5%

de la poblacién

S~

Varén Mujer

Afos
9% <- 9%
12% 25
12% S o
20% <
20% sl o

éCdémo de beneficiado se
siente por las politicas contra
el cambio climéatico?

B Muy/bastante beneficiado (%)
B Ni beneficiado ni perjudicado(%)
Muy/bastante perjudicado (%)

BN s
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< ¢En quién confia mas
sobre el cambio climatico?

Cazadores 2.1
Economistas 4.1
Politicos 4.2
Periodistas 4.6

Ganaderos y agricultores _ 5.0
cambio climético

Cientificos, académicos y
profesionales

o
&

T I
CONFIAN CONFIAN
MUCHO

NO
CONFIAN

Importancia y preocupacién por
el cambio climético

\ %
\ |/

8.92 /10
N % Elevada/

importancia y
preocupacion



He tenido una vida normal, no he tenido
grandes sobresaltos ni historias raras. De joven no sabia
qué hacer, me costéincorporarme al mundo del trabajo, luego
me incorporé y encontré algo que me gustaba hacer. Me casé,
tengo un par dehijos, tengo amigos, vivo la vida... desde
hace un afo estoy jubilado, més feliz que unas pascuas y
la verdad es que no mepuedo quejar.

Valores

Universalismo
Empatia
Tolerancia

Palabras clave

Izquierda
Politica
Cosmopolitismo

Palabras clave
climaticas

Verdes
Beneficiados
Concienciados

Medios

La Sexta
Cadena SER

Q0O

Ideologia
cultural

2.0/10
Progresista

[
\Y)

Ideologia
econdomica

2.5/10
Intervencionista

o
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2.1.1. Perfil demografico

EDAD: Se frafa de un segmento envejecido respecto a la media.
Dos terceras partes del mismo estédn por encima de los 45 afos (muy

prominente de 56 afos hacia arriba).

PROGRESISTA

GENERO: Se frata de un grupo paritario, sin predominio de hombres

O mujeres.

RESIDENCIA: Es el segmento més urbanizado.

ESTUDIOS E INGRESOS: Cuentan con los ingresos mas elevados (mas
de la mitad ingresa entre 2.500 y 5.000 euros mensuales). Méas de la
mitad tiene estudios universitarios, lo que los sitda muy por encima de la

media en este sentido.

EMPLEO: Es el segmento con més trabajadores de la administracion
publica (27%, 6 puntos por encima de la media), a pesar de que la
empresa privada (61%) es el mayor empleador en este grupo. También

hay una sobrerrepresentacién de pensionistas.

ACOMODADO

2.1.2. Valores y creencias politicas

“SER DE IZQUIERDAS": Un valor y sefia de identidad
en si misma, que define la manera en la que este
segmento se relaciona con la sociedad, organiza su vida
y basa sus valores.

REVISION LAICA DEL HUMANISMO: Se sienten
responsables directos o indirectos del cuidado de las
personas mas vulnerables y cuidan desde la benevo-
lencia. Ven la religién como una cuestiéon distante.

INDEPENDENCIA Y AUTONOMIA: Se sienten como
ciudadanas y ciudadanos libres.

SOLIDARIDAD Y EMPATIA: Ayudan a luchar contra
las desigualdades y las injusticias. Eso da sentido a
su vida casi por encima de todo. Por eso, abogan por
lograr leyes que protejan a las personas mas desfavo-
recidas y viven desde la empatia la inmigracién.

PARTICIPACION: Canalizan su solidaridad a través de la
participacién civica y politica, tanto activa como pasiva. Son
miembros de una o més organizaciones, mucho més que
el resto de segmentos (con excepcién de los Moderados
Optimistas). Més de la mitad de los miembros de este seg-
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mento contribuye econémicamente a causas solidarias (una
cifra sin comparacién con respecto a ofros segmentos).

AGRADECIMIENTO, SIN SENTIR AMENAZA: A
diferencia de casi todos los segmentos (con excep-
cién de los Moderados Optimistas), siente agradeci-
miento por la vida y por los cambios sociales, de los
que se siente participe y beneficiario. Vive desde la
comodidad los retos y transformaciones de la socie-
dad espafiola, sin sentir amenaza ni inseguridad por
el entorno ni ante la integridad de sus valores.

LA POSTURA MENOS LIBERAL: Este segmento
aboga claramente por subir los impuestos para finan-
ciar el estado del bienestar.

PROGRESISTAS EN LO CULTURAL Y EN LO MORAL:
Son personas abiertas a nuevos modelos de familia,
preferencias sexuales y de género.

RELIGION: Rechazan la religién y lo religioso al
considerarlo ajeno. Se consideran en gran mayoria
agndsticos, no creyentes o ateos y solo un tercio se
identifica con la religién catélica. No obstante, son



muy tolerantes con las tradiciones de raiz catélica y
participan de ellas.

RECHAZO AL MALTRATO ANIMAL: El limite en
su tolerancia es el maltrato animal, que rechazan de
manera casi frontal y general debido sin duda a su
visién universalista y su marcada empatia por el su-
frimiento ajeno.

AUTOPOSICIONAMIENTO IDEOLOGICO: Se iden-
tifican como més de izquierdas (3,2 sobre 10)3. Es
también el que méas se identifica y se siente cercano
con siglas politicas especificas, en este caso las del

Voto en las ultimas elecciones

Sumar

PSOE

PP I 1,8%

Vox | 0,0%

PACMA

Regionalistas/ nacionalistas

0,2%

I 11,2%
No vot¢ [ 4,6%

Cercania a los partidos

Podemos

9,4%

Sumar
Més Pais
PSOE

2,8%

Ciudadanos 0,7%

PPl 1,1%
Vox | 0,0%

Regionalitas/ nacionalistas
PACMA

Ninguno

Partido Socialista Obrero Espafol (PSOE) y, en menor
medida, las de Sumar. En este sentido, los Progresis-
tas Acomodados son una excepcién acompafada de
una fuerte movilizacién e interés por la politica y la
actualidad (solo comparable al segmento de los Mo-
derados Optimistas).

UTILIDAD DE LA PARTICIPACION POLITICA: No
solo se ven representados por el gobierno y las politicas
actuales, de las que practicamente no arrojan critica,
sino que que perciben que la participacién en politica
es algo dtil. Tanto es asf, que entre los Progresistas Aco-
modados la abstencién no tiene cabida.

36,8%
43,6%

27,4%

31,6%

17,7%

3 La escala de auto-posicionamiento ideoldgico va de 0 a 10, donde O es extrema izquierda y 10 extrema derecha.
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DESCENTRALIZACION DEL ESTADO Y REPUBLICA:
Son mayoritariamente partidarios de la repdblica como
férmula para la jefatura del Estado, asi como de la des-
centralizacion del Estado o bien de mantener las Co-
munidades Auténomas tal y como estan. En territorios
como Catalufia, este segmento muestra una predilec-
cién por soluciones federales.

EUROPEISTAS: Estan ligeramente por encima de la me-
dia espafiola, pero muy por encima al apoyar mayorita-
riamente que la UE marque directrices y marcos legales.
Se sienten orgullosos de pertenecer a ese colectivo lla-
mado “Europa”.

‘ ‘ Yo, desde luego, no soy independentista,
yo creo que la independencia de Cataluiia
es un error, seria un error garrafal para
Catalufia, yo creo mds en un concepto
que aqui en Catalufia creo que lo utilizan
poco que se llama la “Germanor”, que
seria como la hermandad, la hermandad
entre las diferentes sensibilidades y las
diferentes identidades de Esparia. Yo soy
muy respetuoso con la identidad catalana
y con la vasca y con la gallega y todas las
identidades que quieran existir, porque
yo siento el mismo orgullo de ser catalén
como de ser espariol como de ser europeo. , ,

2.1.2.1. Los problemas que les preocupan, con prioridad al cambio climatico

Los segmentos Progresista Acomodado y Progresista Critico, son los (inicos que sitdan el cambio climético y la
proteccién del medio ambiente entre los principales problemas que afronta Espaiia. Tanto es asi que lo equiparan
con ofros problemas sociales que consideran como prioritarios y preocupantes, como la pobreza, la desigualdad o el
acceso a la sanidad publica. Su visién solidaria y empaética les hace preocuparse mucho mas por problemas de
tipo social, que econémico. Ademas, sitian las probleméticas econémicas en el contexto social, considerando
que es el Estado y las instituciones quienes deben resolverlas.

Esa prioridad se traduce en que, de forma unani-
me, este segmento antepone la lucha contra el cam-
bio climético a la economia, aceptando la posibili-

‘ ‘ Estoy muy preocupado por el avance de
la ultraderecha tanto en este pais como en
Europa, y creo que francamente que es un

dad de que se limite el crecimiento econémico del
pais para luchar contra esta realidad. No obstante,
la mayoria (71%), cree que la lucha contra el cambio
climético es compatible con el crecimiento econémico
(aunque la minoria que no lo cree, es la mayor de to-
dos los segmentos).

Si bien de forma general es el grupo que menos per-

tema que debe de preocuparnos porque yo
no sé esta gente qué es lo que realmente
piensan (...) creo que son (...) bastante
reaccionarios, que aforan el pasado, gente
que no tienen una visién de realmente las
preocupaciones que tenemos ahora en el
mundo, como son la paz, la sostenibilidad
del planeta, el cambio climético... , ,

turbado se siente por cuestiones y problemas politicos,

destaca una inquietud por el avance de lo que ellos con-

sideran “la derecha” y en especial la “ultraderecha”, de la que son claramente contrarios. Junto con los Patriotas Re-
beldes, es el Gnico grupo que sefiala como “problema” que afronta Espafia las ideas politicas ajenas.

No sienten amenaza, ni perjuicio por los cambios sociales, al contrario: se sienten mayoritariamente personas
beneficiadas por ellos. Esto los diferencia de los demés segmentos, donde la sensacién de beneficio es siem-
pre inferior a la sensacién de perjuicio.

Las Ocho Espaias
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2.1.3. Postura con respecto al cambio climatico

Como se adelantaba en el epigrafe anterior, este es uno de los pocos segmentos que
pone el cambio climético entre los principales problemas que afronta Espaiia.

1 - Es un bien publico, nuestro,
sin propietario individual.
Trasciende al legado y al sentido
de la propiedad colectiva.

NEGACIONISMO INEXISTENTE:

Es un segmento convencido, précticamente en su totali-
dad, sobre el origen del cambio climético por inciden-

cia fundamentalmente humana. En su gran mayorfa (casi
tres cuartas partes) sienten que los impactos del cambio
climético serdn muy notables en el futuro, especialmente
para las generaciones que estén por venir. Este grupo
es el que menos cree que la tecnologia y la ciencia
vayan a resolver el problema del cambio climatico
sin que cambiemos de hébitos.

POSTURA COMBATIVA Y SIN DIVISIONES:

Coherente con sus valores de solidaridad
y empatia.

PREDISPOSICION A PASAR A LA ACCION:
La cual es practicamente (nica si tomamos en
cuenta todos los segmentos.

VISION TRASCENDENTE Y UNIVERSALISTA
CON RESPECTO A LA PROTECCION DEL
MEDIO AMBIENTE: Le confieren a la naturaleza
un valor infrinseco, sin marcos individualistas
de disfrute personal o utilidad. En su visién, la
naturaleza debe ser protegida porque: *

2_ En su defensa debemos
implicarnos todas las personas.

SENSACION DE BENEFICIO POR
POLITICAS CLIMATICAS:

Casi la mitad de los miembros de este segmento se
sienten beneficiados de las politicas climéticas. Mien-
tras que los Progresistas Criticos se preocupan mucho
por el cambio climético y los Moderados Optimistas
confian en el sistema y las instituciones, ningin otro
grupo presenta una combinacién de esos dos aspec-
tos como el segmento Progresista Acomodado.

N.BLABLA
mw LAB

39



40

2.1.3.1. ¢Hay que actuar?

Este segmento no cree que sea demasiado tarde para revertir los efectos del cambio
climético y estd convencido de que debemos actuar cuanto antes para evitar males
mayores. Ademas, considera que Espaiia debe hacerlo, incluso si otros paises no lo
hacen. Es el segmento que més reconoce haber tomado acciones individuales contra
el cambio climético.

‘ ‘ Yo, desde luego, no soy independentista,

2.1.3.2. Confianza en actores climaticos

yo creo que la independencia de Cataluiia
es un error, seria un error garrafal para
Catalufia, yo creo mds en un concepto
que aqui en Catalufia creo que lo utilizan
poco que se llama la “Germanor”, que
seria como la hermandad, la hermandad
entre las diferentes sensibilidades y las
diferentes identidades de Esparia. Yo soy
muy respetuoso con la identidad catalana
y con la vasca y con la gallega y todas las
identidades que quieran existir, porque

yo siento el mismo orgullo de ser catalén
como de ser espariol como de ser europeo.

Los Progresistas Acomodados son el grupo que més confia en los actores climéticos clasicos.

ACTIVISTAS CLIMATICOS Y PERSONAL CIENTIFICO:
Reciben muy buena valoracién (muy por encima de

la media).

POLITICOS: Tradicionalmente desconfian de ellos to-
dos los segmentos, sin embargo tienen mejor valoracion

en el caso de los Progresistas Acomodados.

PERIODISTAS: Aunque tienen una confianza en ellos
superior a la media, siguen suspendiéndolos, ya que no

los consideran mensajeros de confianza en esta materia.

ORGANIZACIONES AMBIENTALES O ECOLOGIS-
TAS: Este segmento estd, ademés, muy involucrado en
el activismo y apoya de manera indirecta o directa a las

organizaciones ambientales o ecologistas. Uno de cada

Las Ocho Espaias

cinco Progresistas Acomodados son miembros activos o
donantes de entidades mediocambientales, los que mas,
junto con los Progresistas Criticos, de todos los grupos,

con 7 puntos de diferencia por encima de la media.

GANADEROS Y AGRICULTORES: Se diferencian del
resto de segmentos también por su confianza en los gru-
pos que tradicionalmente se han percibido como “im-
plicados” en el campo. Aprueban a ganaderos y agri-
cultores, pero casi un punto por debajo de la media

espafiola.

CAZADORES: Siguen la tendencia social, que los
suspende, pero este segmento les otorga, incluso, un

punto menos.



2.1.4. Recomendaciones comunicativas de personas expertas en comunica-
cion climatica y audiencias: Progresista Acomodado

El segmento Progresista Acomodado
tiene el poder de actuar hoy para

garantizar un futuro justo y sostenible.
¢Cémo llevar su compromiso un paso
mas alld? ¢Cémo comunicar para que

forme parte de la solucién?

Progresista p Recomendaciones de

acomodado

El bienestar personal, colectivo y medioambiental es-
tdn conectados. Desde exigir al banco que invierta en
empresas sostenibles hasta lanzar campafias vecinales
para combatir la contaminacién local, puedes ser prota-
gonista de cambios reales y duraderos. Aprovecha for-
matos y canales como Instagram, Facebook o WhatsApp

para inspirar a este segmento.

Datos clave del segmento:

+ Segmento urbano y algo envejecido, con estudios
universitarios e ingresos altos.

en lo social y omico; salieron
ganando con la Transicién espanola.

« Solidaridad cosmopolita y apoyo a un Estado del
Bienestar inclusivo.
. Gr publico
y pensionistas.

« Consideran el cambio climatico tan urgente como
lapobrezayy la sanidad.

+ Reconocen efectos actuales del cambio climatico y
lanecesidad de actuar.

+ Sienten satisfaccion con las politicas verdes, pero
temen falta de accion futura y la amenaza de la
ultraderecha.

comunicacion

Los objetivos son:

« Motivarles a que lleven su compromiso un paso mas alla.
- implicarles en promover la energia 100 % verde.
« Utilizar el enfoque de la justicia intergeneracional.

MENSAJES CLAVE

“Implicarme en la conservacion de la naturaleza me
hace bien, porque sé que soy parte de la solucion’.

Pensar en el largo plazo es una prioridad y una
cuestion de justicia para los que vienen detras.
“El futuro es también nuestro.”

Tu bienestar, el de tu comunidad y el
del planeta estan unidos.
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. L Progresista o ;
P Recomendaciones de comunicacion 8 oiai{ R
acomodado ghide
Ideas de actividades Formatos prioritarios Canales de comunicacion Prescriptores
Crea una campaiia vecinal para « Temas preparados para + Redes sociales: Instagram y - Carles Francino - Podcast:
combatir la contaminacion a nivel “pitch” a periodistas de Facebook - Pepa Bueno - Todopoderosos
local. Exige a tu ayuntamiento que prensa, tvy radio. - Television generalista: la 1, la 2, la + Almudena Ariza - Arréglate que
cumpla con las zonas de bajas i Sexta, TV3 . Jordi Evole nos vamos
emisiones de tu municipio. ORI RS CRIMTES . LaBoticaria Garcia
practicas para mitigar los - Radio generalista: Cadena SER, (
5 7 s « Victor Manuel
Tu dinero también puede proteger efectos del cambio climatico RAC1 N baatinSbina
el medio ambiente. Como votante adaptadas a las estaciones - <
exige al gobierno que priorice del afio para Instagram phtensageneralistaila
T . - P D/ Vanguardia, El Pais
politicas verdes; como cliente, Whatssapp.
exige a tu banco que inviertaen « Online: podcast
empresas sostenibles. » Streaming en directo desde (entretenimiento, true crime...)
Facebook o Instagram con un ’
Campafia para crear un Comisario activista, un cientificoy un gChatenlineavatzapn
de las Generaciones Futuras economista hablando sobre « Correo electronico
capaz de infiuir en las politicas inversiones verdes.
medioambientales.

“Ver video explicativo sobre las
recomendaciones comunicativas
Segmento Progresista Acomodado”

“Descargar sintesis y

recomendaciones
Segmento Progresista Acomodaco" 69
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https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/1.-Recomendaciones_Progresista-Acomodado-red.mp4
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1fM0g-_dby-ec8CTTtjYm0HH409Zg8Ady
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Progresista-Acomodado-Retrato-recomendaciones.pdf
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1fM0g-_dby-ec8CTTtjYm0HH409Zg8Ady
https://drive.google.com/file/d/1h2k7HccuDdQ-JR-ONcszftoBadjPzbM4/view
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1fM0g-_dby-ec8CTTtjYm0HH409Zg8Ady
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1fM0g-_dby-ec8CTTtjYm0HH409Zg8Ady
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1fM0g-_dby-ec8CTTtjYm0HH409Zg8Ady
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1fM0g-_dby-ec8CTTtjYm0HH409Zg8Ady
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1fM0g-_dby-ec8CTTtjYm0HH409Zg8Ady

Progresista
Critico

El sesgmento Progresista Critico vive con
fuerza los valores de la solidaridad y

la tolerancia, pero “la izquierda” ya no
aparece como parte fundamental de su
identidad. Sobre el cambio climético este
segmento no tiene ninguna duda: hay que
actuar porque la situacién es alarmante,
pero renuncia al fatalismo y siente que
todavia hay mucho por hacer. No duda
en decir que hay que hacer sacrificios
y actuar, incluso aunque nadie mas

lo haga. No obstante, sienten cierta
desconfianza hacia el sistema.



14,5%

de la poblacién

O &
2~ .
Varén Mujer

15% >- 14%

¢Cémo de beneficiado se
siente por las politicas contra
el cambio climético?

B Muy/bastante beneficiado (%)
B Ni beneficiado ni perjudicado(%)
I Muy/bastante perjudicado (%)
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el

Cazadores
Economistas
Politicos
Periodistas

Ganaderos y agricultores

Activistas por el
cambio climético

Cientificos, académicos y
profesionales

¢En quién confia mas
sobre el cambio climéatico?

2.2

2.6

@
~ ~
o
o
o

6.5

8.0

1
CONFIAN CONFIAN
MUCHO

NO
CONFIAN

Importancia y preocupacién por
el cambio climético

AN/

ANAVAN

9.04 /10
Elevada
importancia y
preocupacion
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a la hora de votar se va a lo menos malo. Creo que

Valores

Universalismo
Tolerancia
Hedonismo

Palabras clave

Asustados
Cosmopolitas
Dubitativos

Palabras clave
climaticas

Verdes
Resueltos
Preocupados

Medios

La 2
Onda Cero

Ideologia
cultural

2.2/10
Progresista

Ideologia
econdmica

4.2/10
Intervencionista

La izquierda estd desencantada,

los politicos tendrdn que dejar de
hacer falsas promesas
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2.1.1. Perfil demografico

EDAD: Ligeramente méasjéven que lamedia, con unasobrerrepresentacion
de las edades comprendidas entre los 25 y los 34 afios.

GENERO: Es un segmento equilibrado en términos de género, aunque
hay un porcentaje ligeramente superior de mujeres.

ESTADO CIVIL: En este grupo encontramos, en similares proporciones,
personas solteras como casadas, con hijos y sin hijos.

RESIDENCIA: Esté representado en todo el territorio, aunque podemos
encontrarlo principalmente en grandes ciudades y especialmente en
la ciudad de Catalufia.

ESTUDIOS E INGRESOS: Junfo con el Progresista Acomodado, es el
grupo con mayor porcentaje de personas con nivel superior de estudios.
Asimismo, se encuentra ligeramente por encima de la media, sobre todo
en los escalones entre 2.500 y 5.000 euros brutos al mes.

PROGRESISTA
CRITICO

2.1.2. Valores y creencias politicas

BIENESTAR Y SOLIDARIDAD: Este segmento esté
compuesto por personas preocupadas fanto por el
bienestar de sus mas allegados como por el de la
sociedad y la naturaleza en general.

ALTA PARTICIPACION CiVICA: Es ligeramente supe-
rior a la media. Participan principalmente a través de
organizaciones humanitarias no religiosas y ecologis-
tas. Muestran una participacién activa alta también en
organizaciones deportivas o recreativas.

AUTONOMIA Y LIBERTAD: Ademés, se destaca la im-
portancia que le dan a su autonomia y libertad: dispo-
ner de independencia a la hora de tomar decisiones y
poder elegir sus pensamientos.

DESCONFIANZA EN LA MERITOCRACIA Y DE-
FENSA DE IMPUESTOS: Defienden la redistribucion
de la riqueza como la mejor forma para promover el
bienestar de la sociedad. En este sentido, 6 de cada
10 abogan por impuestos altos, sobre todo para la fi-
nanciacién de servicios publicos: una de las principa-
les preocupaciones que muestra este segmento es la
privatizacién de los servicios publicos.

Las Ocho Espaias

CRITICAS AL SISTEMA ACTUAL: 4 de cada 10 se
muestran algo criticos con el sistema actual. Sienten
desconfianza hacia representantes politicos.

AUTOPOSICIONAMIENTO IDEOLOGICO: Se identi-
fican como de izquierda, con una media de autoposi-
cionamiento en la escala ideolégica de un 3.5 sobre 10.

DESAFECCION HACIA LA POLITICA: Si bien son
votantes de partidos como PSOE, Sumar, y partidos re-
gionalistas y nacionalistas, la mitad del segmento no se
siente representada por las decisiones politicas recien-
tes y cree ademés que estas han sido positivas solo
para una pequefia parte de la poblacion.



MAS CERCA DEL MUNICIPIO Y COMUNIDADES
AUTONOMAS: Los Progresistas Criticos se identifi-
can con Espafia algo menos que la media. Son parti-
darios de aumentar la autonomia de las comunidades
auténomas o bien mantener el nivel de autonomia ac-
tual, pero en ningln caso defenderén la reduccién
de sus competencias, postura que comparten con los
Progresistas Acomodados.

Voto en las Ultimas elecciones

Sumar

PSOE

P I 3.6%

Vox | 0,2%

PACMA [ 2.2%

Regionalistas/ nacionalistas _ 15,4%
No votd _ 6,8%

Cercania a los partidos

Podemos 9,5%
Sumar
Més Pais 1,3%
PSOE
Ciudadanos 2,3%

Pp I 2,2%

Vox | 0,1%

30,5%
34,7%

21,5%

23,5%

Regionalitas/ nacionalistas | 19,2%

PACMA [l 1,9%

Ninguno | 15,77

COSMOPOLITISMO: Este segmentfo tiene un senti-
miento favorable hacia la Unién Europea, en linea con
la media espafiola.
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2.2.2.1. Progresistas en lo social, cultural y moral

Es el segmento con menor porcentaje de personas que se declaran religiosas, siendo
en su amplia mayoria agnésticos, no creyentes o ateos (7 de cada 10).

A diferencia de los Progresistas Acomodados, con
los que comparten las mismas creencias y valores
sobre familia, género y religién, un 50% de los Pro-
gresistas Criticos, no se siente ni beneficiado ni per-
judicado por los cambios sociales que han acontecido
en el pafs.

No obstante, le preocupa mucho la polarizacién o radi-
calidad politica. Este grupo percibe, en mayor medida
que el resto, que no puede expresar sus opiniones li-
bremente sin recibir criticas por ello (59%).

Las preocupaciones principales de este
grupo se centran en los temas sociales y
econdémicos, especialmente en:

o Sanidad
o Pobreza

. Desigualdad

. Acceso a la vivienda.
. Medioambiente y de cambio climético
. Inflacién

No obstante, al igual que los Progresistas Acomodados, los Progresistas Criticos sitan el problema del cambio
climético al mismo nivel que la inflacién o la pobreza y la desigualdad como principales problemas a los que

se enfrenta Espafa.

2.2.3. Postura climatica

Estas personas creen que la humanidad se enfrenta a una emergencia climética,
debido a la actividad humana, y es imperativo actuar de forma inmediata para evitar
que las peores proyecciones se hagan realidad.

SIN POSTURAS FATALISTAS: Esta gran preocupacién
no les lleva a posturas fatalistas, creen que ain estamos
a tiempo de actuar.

ACCIONES INDIVIDUALES Y COLECTIVAS: Creen
que las acciones deben realizarse tanto a nivel indivi-
dual, como de pais (con independencia del nivel de
compromiso de los demés paises).

Las Ocho Espaias

CAMBIOS DE HABITOS: Consideran que la accién
climética conlleva necesariamente un cambio en nues-
tros habitos de consumo.

NO ES SUFICIENTE CON EL DESARROLLO TEC-
NOLOGICO: Si bien estas personas conffan en gene-
ral en el desarrollo tecnolégico, en el caso del cambio
climético creen que esto no seré suficiente.



COMPATIBILIDAD CON EL CRECIMIENTO ECONOMICO: Se encuentran divididas entre las que creen que estfas
soluciones permitirdn compatibilizar la prosperidad econémica con la sostenibilidad y las que creen que necesa-
riamente este cambio en la forma de consumo afectaréd a la economfa, sin que podamos hacer nada por ello. En
cualquier caso, dada la gravedad con la que perciben la situacion, estarian dispuestos a aceptar una limitacién al
desarrollo econémico o incluso de las libertades personales.

2.2.3.1. ;0ué hace este grupo?

La creencia que tiene este grupo en la importancia de las pequefas acciones y su implicacién con la vida civica
permite entender por qué una mayoria declara haber realizado cambios importantes en sus hébitos para reducir su
huella medioambiental. Son més proclives a usar la bicicleta o el transporte publico que el coche y procuran ser
conscientes del impacto de sus hébitos de consumo.

No obstante, no se ponen fan de acuerdo en cuanto a su opinién sobre el impacto a nivel personal de las politicas que se
estén llevando a cabo actualmente para abordar esta situacion. La mitad (53%) no se siente ni beneficiada ni perjudicada
por estas politicas.
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2.2.3.2. ¢A quién escucha este segmento?

POLITICOS: Al igual que la mayorfa de la poblacién, creen que los politicos, en ge-
neral, solo persiguen sus propios fines. El tema climéatico serfa un tema més que estd
instrumentalizando. Sobre todo, parecen sentirse perjudicadas por la influencia de los
partidos de derecha o extrema derecha en la agenda climatica.

PERSONAL CIENTIFICO Y ACTIVISTAS CLIMATICOS: Para poder solucionar el pro-
blema, creen que los responsables politicos deberfan actuar siguiendo las indicaciones
del personal cientifico y activistas climéticos.

ORGANIZACIONES ECOLOGISTAS: Junto con el Progresista Acomodado, es el grupo
con mayor porcentaje de apoyo a estas organizaciones. Uno de cada cinco Progresistas
Criticos hacen donaciones o son miembros activos de ellas. No obstante, reconocen que
suelen movilizarse méas por temas sociales que medioambientales.

50 ‘ Las Ocho Espaiias



2.2.4. Recomendaciones comunicativas de personas expertas en comuni-
cacion climatica y audiencias: Progresista Critico

¢Ya has visto que este segmento Actividades como fertulias sobre consumo responsable
tiene un alto nivel educativo y esta o bicicletadas comunitarias pueden ser puntos de en-
muy preocupado por el cambio cuentro para promover el cambio desde lo local. Las

climatico? A pesar de su desencanto personas expertas fambién sugieren aprovechar forma-

o tos y canales como Instagram, Spotify o TikTok para ten-
con las instituciones y la falta de / o e PomY :
) ) - der puentes hacia acciones colectivas.
confianza en el sistema, estd dispuesto
a actuar y hacer sacrificios. ¢Cémo
canalizar esta preocupacién hacia un

impacto real?

Progresista
critico

@t

Datos clave del segmento:

p Recomendaciones de
comunicacion

Los objetivos son:

« Rebajar sunivelde preocupacion .
+ Que puedan ex; sus inquietudes libremente, también con otros segmentos.
« Fortalecer su vinculo con el sistema, creenciasy actitudes ante el cambio climético.

MENSAIJES CLAVE

afos . con educacion superior y altos

ingresos.

+ En el espectro progresista, valoran ~ solidaridad y
tolerancia.

La preocupacion por el medioambiente  esnormal.
Canaliza tu inquietud y pasa a la accion.

«+ Ha fido confianza ~ en las instituciones y en el
Estado para resolver problemas.

+ Cuatro de cada diez prefieren bajar impuestos para
fomentar oportunidades e inversion, inclinandose
hacia posturas economicas liberales.

Reducir la contaminacion  es cosa de todas y todos.
El transporte publico es bueno, bonito y barato.

« Les preocupa el cambio climatico; consideran
urgente actuar .inclusosi otros paises nolo hacen.

+ Hen cambiado sus habitos. pero desconfian de la
eficacia del sistema.

+ Creen que se requieren esfuerzos més alla  del
4mbito politico para lograr cambios Significativos.

Tuy tus hijos mereceis un presente y futuro sanoy
seguro. Consume de forma responsable.

« Temen lainfiuencia de la extrema derecha.

SNLBLABLA
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P» Recomendaciones de comunicacion

v @

Ideas de actividades Formatos prioritarios
Integra el conceptode One Health
en la narrativa de tu organizacion:
como lograr a la vez una salud mostrando los efectivos
oOptima para las personas, los positivos del consumo
animales y el planeta. responsable.

- Video divulgativo con
evidencia cientifica y

Organiza una tertulia abierta
sobre consumo responsable
con representantes y lideres
de este segmento, activistas y
productores locales.

- Campanaen Spotify .

+ Publicaciones colaborativas
con influencers climaticos
enredes sociales para

) resaltar un tema concreto.
Organiza una bicicletada para

fomentar otras formas de
transporte sostenible.

- Television generalista: la 2, Antena 3,

« Radio generalista: Onda Cero, COPE,

« Prensalocal generalista

- Eldiario.es, Publico, El Confidencial,

« Podcasts, plataformas de streaming,

« Redes sociales: Instagram, Tik Tok y

- Correo electronico

- Chatsen linea: Whatsappy

000

Progresista ‘
critico o)

s

Canales de comunicacion Prescriptores

lal, la Sexta

Cadena Ser (Hora Veintipico)

Spanish Revolution
Youtube

Linkedin

Telegram

“Ver video explicativo sobre las

recomendaciones comunicativas

Segmento Progresista Critico”

“Descargar sintesis y
recomendaciones
Segmento Progresista Critico"

Las Ocho Espaiias
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https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1fM0g-_dby-ec8CTTtjYm0HH409Zg8Ady
https://drive.google.com/file/d/1h2k7HccuDdQ-JR-ONcszftoBadjPzbM4/view
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/2.-Recomendaciones_Progresista-Critico-red.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Progresista-Critico-Retrato-recomendaciones.pdf
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1fM0g-_dby-ec8CTTtjYm0HH409Zg8Ady

Izquierda
Desencantada

La mayoria de personas de este segmento
creci6 en los 80 y 90 con la promesa

de la meritocracia enmarcada en el
frontispicio del pacto intergeneracional:
estudia, trabaja y tendrés un futuro mejor
que el de tus padres. Es un segmento de
personas adultas relativamente jovenes,
que se identifican co la solidaridad y la
bisqueda de la satisfaccidén personal,
pero matizan las posiciones desde un
enfado evidente fruto del desencanto. Son
criticas con el sistema y practican la
abstencion y el voto en blanco desde
la antipolitica. Quieren accion y lucha
contra el cambio climatico,

y reconocen haber cambiado
de habitos.



11%

de la poblacién

Varén Mujer

Afos

8% 10%

19% 2 22%

26% 3 26%

24% 4 23%

I

12% 5 13%

1% > 7%

¢Coémo de beneficiado se
siente por las politicas contra
el cambio climético?

B Muy/bastante beneficiado (%)
B Ni beneficiado ni perjudicado(%)
B Muy/bastante perjudicado (%)
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< ¢En quién confia mas
sobre el cambio climético?
Cazadores 10
Economistas 24
Politicos 27
Periodistas 3.1
Ganaderos y agricultores 4.6
Activistas por el
cambio cimaico | = *
Cientificos, académicos y
T

NO CONFIAN CONFIAN
CONFIAN MUCHO

Importancia y preocupacién por
el cambio climético

8.06 /10

Elevada
Importancia y
preocupacion

AN/
N N\
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Yo directamente no voto nunca, porque
lo que falla aqui es el sistema, hay demasiado
politico, demasiados partidos politicos, deberia de haber un
limite de partidos politicos, hay demasiada gente, amorrada y
asi pues el pais, nuestro pais, no es un pais pobre, es un
pais rico. Pero no hay pan para
tanto chorizo

Valores

Universalismo
Autonomia
Hedonismo

Palabras clave

Antipolitica
Asustados
Renovacién
Autonomia

Palabras clave
climaticas

Desconfiados
Preocupados
Dispuestos

Medios

Antena 3
Cadena 100

Ideologia
cultural

3.3/10
Progresista

Ideologia
econdmica

6.9/10
Liberal
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2.3.1. Perfil demografico

EDAD: El segmento de la Izquierda Desencantada es més joven que la
media espafola, con una sobrerrepresentacién de aquellos que tienen
entre 25y 44 afios y, a la vez, menor representacién entre los que tienen

més de 55 afios.

GENERO: Mas de la mitad del grupo son mujeres.

ESTUDIOS E INGRESOS: Tienen una formacién universitaria menor a la
media y con més personas con estudios secundarios y la primaria. Los
ingresos son también inferiores a la media, con una presencia superior de

mileuristas en renta individual.

2.3.2. Valores y creencias politicas

EL PACTO QUEBRADO: Sin acceso sencillo a traba-
jos de calidad o cuestiones bésicas como la vivienda
propia, ¢qué queda de la promesa sobre la que se ha
sostenido el contrato intergeneracional de las demo-
cracias liberales europeas durante tanto tiempo? La
Izquierda Desencantada se percibe como perdedora
frente a los cambios que se han dado en la sociedad.

VALORES SOCIALES PERDIDOS: Creciente sensa-
cién de que los valores de la sociedad se estan per-
diendo. El riesgo que perciben no esta en la amenaza
fisica, como sucede en otros segmentos, sino en el
deterioro moral y civico.

IDEOLOGIAS PROGRESISTAS EN IGUALDAD DE
GENERO Y FAMILIA: Su percepcién de los valores
sociales perdidos no es ébice para que en materias de
familia, identidades de género y orientaciones sexuales
se alineen con ideologias progresistas o de izquierdas.

UNIVERSALISMO Y CUIDADOS: Son un grupo con
un fuerte sentido del universalismo y de la importancia
del cuidado de los suyos y de las personas més vulne-
rables, por lo que son partidarios de politicas sociales
que aseguren que esas personas estén bien.

Las Ocho Espaias

IZOUIERDA
DESENCANTADA

ANTIFRANQUISTAS Y REPUBLICANOS: Rechazan
la idea de que la herencia franquista y sus valores ha-
yan podido ser buenas de alguna manera y dos tercios
del segmento se declaran como republicanos, lo cual
estd por encima de la media poblacional.

IMPUESTOS BAJOS Y PROGRESIVOS: Han transita-
do hacia una posicién mas de derecha en lo econé-
mico. En su amplia mayoria apuestan por impuestos
bajos para fomentar el crecimiento y la inversién pri-
vada, a la espera de obtener los beneficios derivados
de estas politicas. Prefieren apostar por su propia ca-
pacidad de esfuerzo y ahorro que en la ineficiencia
del Estado y las élites politicas al mando.



DESAFECCION Y RABIA HACIA LA POLITICA: Los
responsables politicos les generan un gran rechazo.
Junto con los Apoliticos Desconectados, son el seg-
mento que menos vota, o prefiere hacerlo en blan-
co o nulo. Para este segmento, la politica es corrupta
e ineficaz, participar de ella es indtil y solo lleva a
decepciones. Por lo tanto, no se sienten cercanos a
ningln partido

AUTOPOSICIONAMIENTO IDEOLOGICO: Creen
que el crecimiento de los extremos es algo malo y
prefieren situarse en lo que perciben como una vi-
sién més pragmética y moderada de la politica: un
41% que se identifica como de centro, un 16% de
centro-derecha y un 32% de centro-izquierda. Esto los
ancla en posturas identitarias de centro y centro- iz-
quierda, en una escala tradicional

Voto en las ultimas elecciones

Sumar
PSOE

PP 13,4%
Vox 6,1%
PACMA 4,5%
Regionalistas/ nacionalistas 8,5%

13,2%

REPLIEGUE IDENTITARIO: A pesar de su defensa
de los valores de universalismo y cuidado de los més
vulnerables, son un segmento muy critico con la in-
migracién y sus efectos en nuestro pais.

MAS AUTONOMIA Y DESCENTRALIZACION: Tie-
nen mas identificacién con sus comunidades auté-
nomas que con sus pueblos,con Espafia o con Euro-
pa, y abogan por el statu-quo o por més autonomia
y descentralizacién.

20,9%

Novors. | ' 5

Cercania a los partidos

Podemos 3,0%
Sumar
Més Pais

PSOE

6,9%
0,5%

12,0%

Ciudadanos 1,7%

PP
Vox

Regionalitas/ nacionalistas
PACMA

Ninguno

45,3%
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2.3.2.1. Sus preocupaciones son fundamentalmente economicas

Sus preocupaciones econdmicas estan reflejadas en aquello que consideran los

principales problemas del pais:

La inflacion

2.3.3. Postura climatica

El trabajo y
desempleo

La corrupcion

A pesar de su desconexién general con la politica, la Izquierda Desencantada reconoce el cambio climético como
un desaffo significativo, aunque, a diferencia de los Progresistas Acomodados y Criticos, este segmento no lo ubica

siempre entre los problemas més urgentes del pafs.

2.3.3.1. Es necesario actuar

NI BENEFICIO, NI PERJUICIO: Este segmento no
se siente particularmente beneficiado por las politi-
cas ambientales, y se divide casi a partes iguales
entre quienes no se sienten ni perjudicados ni
beneficiados, y quienes creen que, de hecho,
han salido perjudicados.

PRIORIDAD A LA LUCHA CONTRA EL CAMBIO
CLIMATICO ANTE LA ECONOMIA: En este senti-
do, aunque dos tercios del segmento creen que es
posible proteger el medio ambiente sin renunciar al
crecimiento econémico, estédn dispuestos a priori-
zar la lucha contra el cambio climético, incluso
si esto implica limitar el desarrollo econémico
del pais.

TECNO-OPTIMISMO MODERADO: Similar a la
media espafiola.

A pesar de su percepcién critica, la 1zquierda Desencantada sigue convencida de que es necesario actuar frente
al cambio climético. Ademas, demuestra también estar dispuesta a realizar cambios en su estilo de vida para
reducir su impacto medioambiental. No obstante, su implicacién a través del apoyo a organizaciones ambientales es

relativamente baja.

2.3.3.2. Confianza en actores climaticos

PERSONAL CIENTIFICO Y ACADEMICO: confian en
cientificos y académicos, pero muchos sienten que la
ciencia esta, en cierta medida, politizada.

POLITICOS: La desconfianza hacia la clase politica es
muy marcada. Sin divisiones, este segmento cree que
los politicos y las élites utilizan el tema del cambio cli-
maético para su propio beneficio. Ven muchas de las

Las Ocho Espaias

politicas como meros gestos simbdlicos, incoherentes
o sin aplicacién real.

GANADEROS Y AGRICULTORES: Encuentran mas
credibilidad en ganaderos y agricultores, al igual que en
cientificos y académicos, porque los perciben como me-
nos influenciados por infereses partidistas y mas conec-
tados con la realidad préctica del problema ambiental.



2.3.4. Recomendaciones comunicativas de personas expertas en comuni-
cacion climatica y audiencias: Izquierda desencantada

La Izquierda Desencantada, un
segmento joven y mayoritariamente
femenino, muy desconfiado hacia la
politica y las instituciones.Sin embargo,
estd profundamente preocupada por

el cambio climético y cree en la accién
individual como motor de cambio.
¢Cdémo canalizar su frustracién hacia un

impacto positivo?

Izquierda p Recomendaciones de
comunicacion

desencantada

Datos clave del segmento:

- Perfil joven, mayoritariamente femenino ,
educacion e ingresos por debajo de la media.

as ., prefieren impuestos
conomia.

esconfianza eninstitucionesy politica, creen que
el pacto generacional est4 rotoy que no tendrén las
oportunidades prometidas.

olitica , sin identificacion partidaria y sin
confianza en que la politica mejoraré sus vidas

+ A pesar del desencanto. les preccupa &l cambio
climaticoy tienen disposicion a cambiar habitos.

+ Perciben a los politicos usando el tema con fines
electorales, por lo que ven esencial la accion
individual.

« Creen en salvar el planeta sin depender de un
ema en el que han perdido confianza

Los objetivos son:

- Acercar aeste segmentolos beneficios de las politicas publicas  contra el cambio
climético mejorara su percepcion de las medldas tomadas

Empoderar através de su autonomia, facilitar suimplicacion personalenla  accion
taria para promover la colaboracion y el trabajo en equipo.

“Tus decisiones de hoy crean el camino para un
mafiana mejor”. “Vecina a vecino se construye un
futuro mas justo”. “Las personas normales también
pueden lograr grandes cosas: un grano no hace
granero, pero ayuda al compaiiero”... Sobre esas
ideas proponemos un marco de trabajo infocomunicati-
vo. Puedes utilizar formatos como videotestimonios de
historias reales y aprovechar canales como Instagram,
TikTok y WhatsApp para conectar, empoderar vy facilitar

la accién comunitaria.

MENSAJES CLAVE

Compra local y activa tu barrio.
Vecina a vecina se construye comunidad.

El futuro es incierto, pero el presente no.
Tus decisiones de hoy hacen camino al andar.

Las personas normales tambien logran grandes cosas.
“Un grano no hace granero, pero ayuda al companero’.
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. . .. Izquierda
P Recomendaciones de comunicacion q

desencantacda

Ideas de actividades Formatos prioritarios Canales de comunicacion
Implicales en el diserio de acciones - Enviauna nota de prensa « Television generalista: Antena 3,
concretas de mitigacion de los y sondea los intereses de Telecinco, La Sexta
efe_CtOS del cambio climaticoy periodistas especializados con « Radio generalista: Onda Cero,
mejora de sus comunidades. Por motivo del 15 de marzo (Dia del Cadena 100
ejemplo: creaun grupo de-accion consumo responsable) y otros ey .
local paracreary mantener las o corolados Prensa generalista: ABC, El Pais
zonas verdes en un barrio. ' - Eldiario.es, El Salto, La Marea, El

+ Videotestimonios ~ de personas Confidencial

Difunde informacion practicaen normales que hayan generado + Google - Noticias
Instagram  sobre los beneficios ios sianificati

2 : cambios significativos. - Redes sociales: Instagram, Tik Tok
asociados a la compra local. Activa
una campana entre las asociaciones « Pagina web, mejorael - Correo electronico y newsletters
de vecinos para impulsar el comercio posicionamiento SEO + Chats enlinea: Whatsapp y
local entre los vecinos. mejorando tu contenido online. Telegram

Montaun Puntodel Clima enel
festival de musica con mas publico
joven de turegion.

“Ver video explicativo sobre las
recomendaciones comunicativas
Segmento Izquierda Desencantada

“Descargar sintesis y
recomendaciones
Segmento Izquierda Desencantada"

Las Ocho Espaiias
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https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/3.-Recomendaciones_Izquierda-Desencantada-red.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Izquierda-Desencantada-Retrato-recomendaciones.pdf

Apolitico
Desconectado

Los Apoliticos Desconectados viven
en la ambigiedad y el desapego. Se
caracterizan por su desconexién y falta
de interés en temas politicos, pero
también sociales y morales, adoptando
una postura ambigua y moderada en la
mayoria de los temas. En resumen: si

la sociedad y la politica han decidido
dejarlos de lado, ellos dejaran de lado a
la sociedad y la politica. En materia de
cambio climatico, se muestran menos
preocupados que otros segmentos,
dado que piensan que no les afectara
demasiado, ni a ellos ni a sus hijos.



APOLITICO DESCONECTADO

13%

de la poblacién

Afos

16% <- 1%
13% s
-

1% 12%

¢Cdémo de beneficiado se
siente por las politicas contra
el cambio climéatico?

B Muy/bastante beneficiado (%)
B Ni beneficiado ni perjudicado(%)
Muy/bastante perjudicado (%)
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. Espiritual
- 6%

T W 5%
""" 24%

No religioso
65%

¢En quién confia més
sobre el cambio climatico?

C

Cazadores 29
Economistas 3.1
Politicos 33
Periodistas 35

Ganaderos y agricultores

3.6
Activistas por el -
cambio cimatico | N N 5 ¢

Religioso practicante

Religioso no practicante

Cientificos, académicos y
profesionses [ NN >
\

NO CONFIAN
CONFIAN

Importancia y preocupacién por
el cambio climatico

6.13 /10

Algo de
importancia y

| | preocupacion

AN/
N NN

1
CONFIAN
MUCHO
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Al final estamos aqui por casualidad.

No tengo mucha visién de futuro...no sé, no le doy
mucho valor al ser humano, a lo que tiene que ser, a lo que
tiene que lograr. Es que, al final, estamos en una bola gigante
yendo hacia la nada, que, encima, vamos a llegar a ningin
sitio, porque un dia de estos se apagard...y ya estd.

Yo creo que lo verdaderamente importante es
proteger a quien tenemos al lado y disfrutar
de lo que tenemos ahora, pero sin darle
tampoco un valor excesivo

Valores

Autonomia personal
“Vive y deja vivir”
Hedonismo

Palabras clave

Individualidad
Deja Vivir
Desafectos
Abrumados

Palabras clave
climaticas

Escépticos
Pesimistas
Resignados

Medios

Tik Tok
Instagram Reels

Ideologia
cultural

3.7/10
Progresista

Ideologia
econdmica

6.2/10
Liberal
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2.4.1. Perfil demografico

EDAD: Es el segmento con mayor porcentaje de personas jévenes junto

con el de la Izquierda Desencantada. Hay una sobrerrepresentaciéon de

APOLITICO

menores de 35 afos y una baja prevalencia de grupos de més de 55

anos.

GENERO: Mas de la mitad del grupo son mujeres.

2.4.2. Valores y creencias politicas

DESCONEXION Y AMBIGUEDAD: Tanto en el ambi-
to moral como politico. La mayoria de las personas de
este grupo sienten que la vida es efimera y la verdad
dificil de conocer y ante ello evitan posicionarse clara-
mente en casi todos los dmbitos y prefieren tener una
actitud desapegada ante los acontecimientos.

NI BENEFICIO, NI PERJUICIO: No se sienten parti-
cularmente beneficiados ni perjudicados por los cam-
bios sociales recientes. Su percepcién sobre la evolu-
cién de la sociedad tiende a ser neutral o moderada,
tirando a pesimista.

AUTONOMIA: Prefieren la independencia y el disfru-
te de la vida.

CIERTA PREOCUPACION POR EL BIENESTAR DE
LOS DEMAS: De manera moderada y mostrando siem-
pre un alto nivel de desapego hacia esas personas.

PROGRESISMO CULTURAL CON LIMITES: Consi-
deran que cada persona debe poder hacer lo que
desee sin muchas restricciones, pero su progresismo

cultural tiene matices. Valoran los avances en térmi-

nos de diversidad y tolerancia, y destacan el respeto

Las Ocho Espaias

DESCONECTADO

creciente hacia diferentes formas de ser y vivir, pero
con posturas moderadas en temas como los dere-
chos LGTBIQ+. En lo referente a la inmigracién, no
tienen una postura homogénea o extrema, pero si-
guen una tendencia a ser ligeramente mas criticos
que la media espafola.

IMPUESTOS BAJOS: Para fomentar el crecimiento
econdmico.

GRUPO MAYORITARIAMENTE NO RELIGIOSO:
Solo un tercio se identifica como religioso o espiri-
tual, sin ser en ningln caso practicante.



AUTOPOSICIONAMIENTO IDEOLOGICO: Més all4
de lo que revelan sus creencias, entre los Apoliticos
Desconectados encontramos individuos que se identifi-
can como de centro, centro-izquierda o centro-derecha.
No obstante, el concepto con el que mas se autoidenti-
fican es el “apoliticos” o “indiferentes”. Tienden a cen-
tro-derecha en términos de creencias econémicas. No
obstante, es frecuente en este segmento la abstencién:
el voto en blanco o nulo en las elecciones

IDENTIDAD PERSONAL, NO TERRITORIAL-CUL-
TURAL: No presenta un apego fuerte ni a su locali-

Voto en las ultimas elecciones

Sumar

PSOE

PP 13,2%
Vox 7.2%
PACMA 1,6%
Regionalistas/ nacionalistas 7,9%

10,1%

dad, ni a su comunidad auténoma, ni a Espafa, ni a
Europa. Se podria decir que a la hora de definir su
identidad no utilizan el nivel territorial-cultural, sino
que utilizan el nivel personal basado en sus experien-
cias concretas y cercanas.

SIN POSTURAS CLARAS DEL ROL EUROPEO:
Tampoco muestran una postura clara frente al rol que
deberfa jugar Europa en la gobernanza de nuestro
pafs, con posturas que se dividen entre valorar la
pertenencia a la Unién Europea y preferir mayor in-
dependencia para Espafa

21,3%

No vorc |, 259

Cercania a los partidos

Podemos 1,7%
Sumar
Més Pais

PSOE

7,2%
0,3%

Ciudadanos

4,2%

PP
Vox

Regionalitas/ nacionalistas
PACMA

Ninguno

14,6%

40,8%
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2.4.2.2. Sus preocupaciones son fundamentalmente econémicas

No consideran que el problema del cambio climético esté al nivel de sus
preocupaciones econdémicas mas inmediatas, que perciben como directamente
vinculadas a su bienestar:

2.4.3. Postura climatica

A pesar de su desconexién general con la politica, la Izquierda Desencantada reconoce el cambio climético como
un desafio significativo, aunque, a diferencia de los Progresistas Acomodados y Criticos, este segmento no lo ubica
siempre entre los problemas méas urgentes del pafs.

CAUSAS NATURALES DEL CAMBIO CLIMATICO: Si
bien una mayorfa acepta que existe un cambio en el cli-
ma y que estd causado fundamentalmente por el ser

humano, alrededor de un cuarto del segmento
cree que este cambio estd causado por proce-
sos naturales del planeta.

BAJO INTERES, DESINFORMACION Y OPI-
NIONES AMBIGUAS: Consideran que, aunque
intentaran conocer la verdad, serfa dificil de-
bido a la desinformacién y manipulacion
existente. La percepcién de impactos
del cambio climético es baja. El ni-

vel de preocupacién por el cambio
climético es, por lo tanto, uno de los
mas bajos de todos los segmentos, solo

superado por el Patriota Rebelde.

NO SE OPONEN A LA ACCION CLIMATICA: La
mayoria del segmento cree que es mejor tomar medi-
das para prevenir males futuros, tanto a nivel de pafs
como a nivel individual.

¢PRIORIDAD AL CRECIMIENTO ECONOMICO?
Hay division sobre si la lucha contra el cambio cli-
mético debe prevalecer sobre el crecimiento econé-
mico o no.

SIN BENEFICIOS NI PERJUICIOS POR LAS POLITI-
CAS CLIMATICAS: Mé4s de la mitad de los Apolfticos
Desconectados (seis de cada diez) sienten que estas
no les han afectado, ni para bien, ni para mal.

Las Ocho Espaias



2.4.3.1. (Hay alguien en quien pueda confiar?

En general, este segmento desconfia de la informacién sobre la cuestién climética
y ambiental, sea quien sea que se la presente.

POLITICOS: Sienten desconfianza particularmente
fuerte hacia los politicos, quienes creen que utilizan la
cuestién climéatica como una herramienta electoral y de
promocién personal.

CIENTIFICOS: Destaca la poca confianza que tienen
también en los cientificos en cuestién climética. Aun-
que conffan més en los cientificos que en ofros posibles
mensajeros, como politicos, expresan una confianza
mucho menor en ellos que la mayoria de segmentos.

NZBLABLA
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2.4.4. Recomendaciones comunicativas de personas expertas en comuni-
cacion climatica y audiencias: Apolitico desconectado

Aunague el seagmento Apolitico Nuestra propuesta es hacer sencillo lo complejo: ape-
q g P prop plej P
Desconectado suele desconectar lando a la empatia y utilizando la creatividad. Pode-

de 1.emas SOCiaIeS, hay maneras de mos mostrarles cémo sus decisiones cotidianas tienen

., . . un impacto positivo. Con pequefios cambios, como ele-
acercarles a la accién climética sin

. . gir productos de temporada o cuidar de sus mascotas
abrumar|os ni forzar SU compromiso . X
frente a las olas de calor... Comuniquemos el cambio

climético como algo tangible y personal.

Para capfar su atencién, te proponemos utilizar formatos
ligeros como videos cortos en redes digitales y activida-
des creativas que conecten con sus intereses. Esto no se
trata de aturdirlos con datos, sino de inspirar acciones

significativas con un enfoque cercano y comprensible.

Apolitico
cdesconectado

> Recomendaciones de
comunicacion

Los objetivos son:

+ Hacer senclllo o complejo  para acercar la dimension y urgencia de las medidas contra el
cambio climético a un segmento joven e indiferente.

« No aturdir con datos, apelar a laempatiay utilizarla  creatividad para llamar la atencion

Datos clave del segmento:

MENSAJES CLAVE

+ Segmento joven que valorasu  autonomiz

+ Siente abrumacion por el exceso de informacion y
desinformacion politica

El calor esinvisible, tu factura del aire
acondicionado no

- Serepliegaal smbito personal y familar.

- Adopta una postura apolitica: i la sociedad ignora
sus demandas economicas (trabajo, infiacion,
vivienda), ignorar ala sociedad

+ Muy poc

e 6n  por el cambio climatico,
creyendo que no le afectara a esta generacion nia la
siguiente.

Compra de cercania y temporada.
Tuentorno te lo agradecera, y tu bolsillo tambien.

Desconfia de los politicos y el Estado, y cree que el
cambio climatico se utiliza con fines electorales.

+ Muestracierto pesimismo , aunque esta dispuestoa
cambiar habitos.

Las mascotas peludas sufren las olas de calor
extremo en verano. Los efectos del cambio
climatico tambien les afectan.

- No cree que deba liderar el cambio si la politica no
actua.

68 | Las Ocho Espaiias



> Recomendaciones de comunicacion

Ideas de actividades

Enverano, lanza una campafia de
divulgacion en Instagram o Tik Tok
para proteger una zona concreta
de playa de la contaminacion por
plasticos.

Organizauna exposicion de arte
para visibilizar otras visiones
sobre aspectos concretos del
cambio climatico. Invita a artistas,
disefiadores o musicos a mostrar
Su vision y apelar a la accion con
otro enfoque.

Junta a diferentes influencers
de cocina para crear recetas y
recomendaciones de consumo
responsable.

2

Formatos prioritarios

- Videos cortos  (20-30") o
imagenes para difundir en
redes sociales y sensibilizar
sobre el impacto en el litoral
deundiadeplaya (elantesy
el despues).

Streamingendirecto  en
instagram con un prescriptor
comico que hable de buenas
practicas desde el humor

influencer con humor.

Tirade comic o ilustracion de

Apolitico
desconectacdo

s

Canales de comunicacion

- No consume television generalista
« RTVE Play

- Plataformas de musica en
Streaming

- Prensa local generalista por Google

- Redes sociales: Instagram Reels,
Tik Tok

- Whatsappy Telegram

co0o0
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Mercrominah « Lapijayla quinqui
JaviRoyo + Marta Riumbau
p8ladas Nuria C
Futurlife21 Vigjarcontum:
deliciousmartha igna.ferriol
ElComidista ajpaniagua

Ibai Llanos

Ines and

Andrea Compton

Rewritingearth

Marina River:
Enrique Alex
Mario Marzo
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Moderado
Optimista

Los Moderados Optimistas viven de
acuerdo con sus creencias y adaptados a
la realidad que les rodea. Son religiosos
y humanistas. Comprenden vy toleran los
cambios sociales que han surgido en
Espaiia desde el final del franquismo.
Econdmicamente se sitGan muy cercanos
a las tesis mas liberales. Culturalmente
se posicionan en el centro, apegados a
su tierra, sus costumbres, tradiciones y
cultura, pero abiertos a la modernidad.
Es uno de los grupos mas proclives a
cambiar de habitos y mas favorable a
unir la lucha contra el cambio climatico
con el desarrollo econémico.



12%

de la poblacién

2 8

Varén Mujer

Afos

8% 9 5
10% 25 -
13% s
19% N
23% BE

¢Cémo de beneficiado se
siente por las politicas contra
el cambio climatico?

B Muy/bastante beneficiado (%)
B Ni beneficiado ni perjudicado(%)
I Muy/bastante perjudicado (%)

< ¢En quién confia mas
sobre el cambio climético?

Cazadores 2.8
Economistas 4.1
Politicos 4.6
Periodistas _ 5.0
Ganaderos y agricultores _ 5.0

Activistas por el
ambioingico NN
Cientificos, académicos y

profesionales 74

T 1
CONFIAN CONFIAN
MUCHO

NO
CONFIAN

Importancia y preocupacién por
el cambio climatico

8.05 /10
Elevada
importancia y
preocupacion

AN AN/

%
/
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Yo no soy ninguna hermana de la caridad...

(....)Pero a mi me gustaria alcanzar un ideal en que cuando
yo vea, mire o piense de alguien, lo haga con amor...
entonces si eso estd impregnado en ti, tu familia recibird

Valores

Benevolencia
Tolerancia
Conformidad
Proteccidn
Humildad

Palabras clave

Dios
Respeto
Civismo

Palabras clave
climaticas

Preservacion
Implicacién
Preocupacion

Medios

Antena 3
Onda Cero

Ideologia
cultural

4.9/10
Centro

Ideologia
econdomica

6.9/10
Liberal

eso también. El eje de mi vida siempre ha sido
que cuando yo me vaya digéis jEra una
buena persona!




2.5.1. Perfil demografico

EDAD: Este segmento tiene una sobrerrepresentacion de personas

mayores de 54 afios.

GENERO: Grupo equilibrado.

MODERADO
OPTIMISTA

ESTUDIOS E INGRESOS: Esta en la media espafiola en todos los tipos

de formacién (bésica, secundaria y universitaria) y también en cuanto a su

poder adquisitivo.

EMPLEO: Hay més personas retiradas o jubiladas que en otros grupos,
no obstante, tiene una presencia superior a ofros segmentos en la

empresa privada.

2.5.2. Valores y creencias politicas

HUMANISMO CRISTIANO: Si bien la mayorfa de
ellos no son practicantes regulares, mantienen un
fuerte apego a los valores religiosos. La religion
catdlica desempefia un papel central en la vida de los
Moderados Optimistas, quienes interpretan el mundo a
través de un lente universalista y humanista.

SIN POSTURAS DOGMATICAS NI CRITICAS: A pe-
sar de su apego a las tradiciones culturales y familiares,
su fe se adapta al mundo moderno y no les lleva a pos-
turas dogmaéticas.

TOLERANCIA A LA DIVERSIDAD Y APERTURA A
CAMBIOS SOCIALES: Sobre todo en cuestiones como
el aborto, la familia, el matrimonio y las orienfaciones
sexuales. No muestran una postura critica o de rechazo
hacia la inmigracién, aunque reconocen una preferen-
cia por personas migrantes con las que comparten la
lengua, cultura y religién espafiolas.

TRADICIONALES: Aunque aceptan los cambios socia-
les, defienden firmemente las costumbres culturales y
religiosas, asi como el respeto a las normas sociales y
la autoridad.

CRITICAS AL SISTEMA ACTUAL: 4 de cada 10 se
muestran algo criticos con el sistema actual. Sienten
desconfianza hacia representantes politicos.

PREOCUPACION POR LA EDUCACION: Perciben
una degradacién del civismo y una pérdida de respeto
hacia las generaciones mayores y las instituciones. Casi
tres cuartas partes del segmento cree que los valores
sociales se estan deteriorando. Quieren asegurarse de
que las préximas generaciones respeten las tradiciones
y mantengan los valores que ellos consideran fundamen-
tales para la sociedad.

EL VALOR DE LA CULTURA DEL ESFUERZO Y EL LI-
BERALISMO ECONOMICO: Si bien sus creencias mo-
rales, sociales y culturales les sitGa en una ideologia de
centro, sus creencias en lo econémico se asocian con
la derecha y el liberalismo. Defienden impuestos bajos
como una forma de promover el crecimiento econémico
y el desarrollo. La meritocracia es un valor central para la
gran mayorfa de este grupo.
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PARTICIPACION ELECTORAL COMO DEBER CiVICO:
Participan en las elecciones y consideran su derecho al
voto como obligacién civica. Prefieren partidos tradicio-
nales, como el PPy, en menor medida, el PSOE. Mas
alld de este deber civico que ven en la participacién
electoral, no participa de otros modos en la politica.

AUTOPOSICIONAMIENTO IDEOLOGICO: Se identifican
ideolégicamente como de centro. Rechazan los extremos.

POSTURA AMBIGUA ANTE EL FRANQUISMO: Es el
segmento que tiene una postura mas ambigua sobre el
legado del franquismo.

Voto en las ultimas elecciones

Sumar

PSOE

5,6%

PACMA 0,9%
Regionalistas/ nacionalistas 5,9%

No voté _ 7,9%

Cercania a los partidos

Podemos 1,7%
Sumar
Mas Pais
PSOE

7.2%
0,3%

Ciudadanos

4,2%

PP
Vox

Regionalitas/ nacionalistas
PACMA

Ninguno

Las Ocho Espaias

14,6%

PATRIOTAS, PERO ANTES HUMANISTAS: Se sienten
profundamente apegados a su identidad espafiola y a su
comunidad auténoma.

PROFUNDAMENTE EUROPEISTAS: Valoran la Unién
Europea y creen que una gobernanza colectiva es bene-
ficiosa para Espafia.

ALTA PARTICIPACION EN ORGANIZACIONES NO
POLITICAS: Dos tercios de los Moderados Optimistas
participan en alguna organizacion, sobre todo de indo-
le religiosa, de ayuda humanitaria, vecinal o deportiva.
Ademés, cuatro de cada diez participan en méas de un
tipo de organizacion.

26,4%

PP 38,1%
Vox 6,0%

40,8%



2.5.2.1. Los problemas que les preocupan

Para los Moderados Optimistas, los principales problemas que afronta el pais son de
indole econémica, con un matiz politico:

La inflacion El trabajo Desempleo Salud democrarica
del pais

2.4.3. Postura climatica

A pesar de su desconexién general con la politica, la Izquierda Desencantada reconoce el cambio climéatico como
un desafio significativo, aunque, a diferencia de los Progresistas Acomodados y Criticos, este segmento no lo ubica
siempre entre los problemas méas urgentes del pafs.

LA NATURALEZA COMO CREACION DIVINA: Debe
ser respetada y cuidada.

CONEXION DIRECTA ENTRE LA NATURALEZA, SU
SALUD Y SU BIENESTAR PERSONAL: Este segmento
otorga gran importancia a mantenerse sano y cuidarse,
lo que refuerza su compromiso con la proteccién del
enforno natural.

EL CAMBIO CLIMATICO COMO PROBLEMA RELE-
VANTE: Creen que sus impactos serdn muy negativos,
sin embargo, tienden a percibir estos impactos como
algo més relevante para el futuro que para el presente.
La mayorfa cree que el cambio climético es causado por
la accién humana.

CAMBIO CLIMATICO COMPATIBLE CON EL CRECI-
MIENTO ECONOMICO: Consideran que ambas cues-
tiones son compatibles, aunque estén dispuestos a prio-
rizar la accién climética si es necesario.

POLITICAS CLIMATICAS: Los Moderados Optimis-
tas no tienen una relacién particularmente conflictiva
con ellas.

N.BLABLA
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2.5.3.1. (Accion climatica?

La mayorfa piensa que las acciones para enfrentar el cambio climético deben llevarse a cabo independientemente de
lo que hagan otros paises, aunque también hay quienes creen que la accién solo tiene sentido si las grandes potencias

también actian.

La mayoria de este segmento esta dispuesto a cambiar su estilo de vida si es necesario para combatir el cam-
bio climético. Ya estdn implementando pequefas acciones individuales, como gestos cotidianos para reducir su
impacto. Su implicacién se manifiesta sobre todo a nivel personal, mas que a través de la participacién o apoyo a

organizaciones ecologistas.
2.5.3.2. ¢En quién confian?

POLITICOS: Sienten desconfianza hacia los politicos en
todo aquello referente a la cuestién climética, pues consi-
deran que lo utilizan para promover sus propios infereses.

PERSONAL CIENTIFICO: Son los mensajeros que ge-
neran mayor confianza en este segmento, como ocurre
con la mayoria de la poblacién.

AGRICULTORES Y GANADEROS: Su confianza en
ellos estd por encima de la media.

Las Ocho Espaias

ACTIVISTAS CLIMATICOS: Valoracién neutral.

ECONOMISTAS Y PERIODISTAS: Mayor confianza en
economistas y periodistas, en comparacién con ofros
segmentos.

CAZADORES: Aunque la confianza en los cazadores es
comparativamente alta, no llegan a confiar plenamente
en estos.




2.5.4. Recomendaciones comunicativas de personas expertas en comuni-
cacion climatica y audiencias: Moderado Optimista

Para hacer comunicacién dirigida al
segmento Moderado Optimista, es
importante cuestionarnos: éCémo
podemos inspirar a este grupo a ser
parte del cambio sin alterar su estilo
de vida? Recuerda que su religiosidad
y humanismo lo motiva a proteger el
entorno natural y busca un equilibrio
entre la lucha contra el cambio
climético y el desarrollo econémico.

Moderado
optimista

Datos clave del segmento:

« Grupo ligeramente envejecido.

« Con niveles de educacion e ingresos medios.

» Economicamente liveral , defiende el sistema
y las instituciones.

- Muestra interés en la politca y vota por
deber civico, aunque sin participacion activa

« Su religiosidad 'y humanismo impulsan a
proteger la naturaleza.

- Tiene disposicion para cambiar habitos.

« Cree en combinar la lucha contra el cambio
climético con el desarrollo econdmico.

Las Ocho Espaiias

p Recomendaciones de
comunicacion

Los objetivos son:
- Reforzar su sentimiento de colaboracién para avanzar en comunidad y preservar tanto el
entorno y como el estilo de vida

- Promover la intel
accion comunitari

Por lo tanto, una clave esta en reforzar el sentimiento
de colaboracién y civismo. Cuidar la naturaleza no solo
es un acto de responsabilidad, sino también una forma
de proteger el estilo de vida que valoran para las futuras

generaciones.

Proponemos utilizar canales donde suelen informarse,
como la felevisién y la radio, con entrevistas y conteni-
dos que conecten con sus valores. Videos con consejos
précticos para el ahorro energético y testimonios reales

también pueden ser efectivos.

va ., empoderar a través de la comunidad y fortalecer la

MENSAJES CLAVE

Cuidar la naturaleza es un ejerciciode civismo yde
responsabilidad . Respeta, cuiday protege tu entorno por tiy
por quienes lo disfrutaran en un futuro.

La transicion ecologica tambien es una oportunidad para
descubrir otras formas de prosperidad , como la autonomia
gue ofrecen las energias renovables o el confort de adecuar de
forma eficiente tu hogar.

Consume con calidad: o bueno duray te sirve mas y mejor.
Ademas, cuida el planeta.

SBLABLA
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P Recomendaciones de comunicacion

Ideas de actividades

Entrevistas con especialistas
en salud y bienestar sobre altas
temperaturas, episodios de

contaminacion... en television y radio.

Serie de encuentros/videos con
consejos practicos  paraevitar el
desperdicio alimentario o ideas
para reducir el consumo. Primar la
calidad frente ala cantidad y apelar
al consumo responsable.

Charlas con ejemplos de grandes
apuestas energeticas mas limpias
en cualquier parte del mundo que
han mejorado el entorno y la vida
de las personas.

8

Formatos prioritarios

- Reportajes sobre las ventajas

de que Espana tenga autonomia
energéticay no dependade
terceros paises con mencion a
coémo puedes contribuir desde tu
hogar.

- Consejos/decalogo  sobre como

actuar en casos de episodios de
calor extremo.

- Videos para redes sociales y

whatsapp con testimonio de
personas que han puesto paneles
solares en su hogar, son mas
autonomos energéticamente y
ademéas ahorran

Moderado
optimista

Canales de comunicacion
+ Television generalista: La 1, Antena
3, Telecinco, La 2 y autonomicas.

« Radio generalista: Onda Cero,
canales autonomicos

- Prensa generalista: ABC, El Mundo
y periodicos locales

« Redes sociales: Facebook
+ Podcast: A solas con

+ Whatsapp; pildoras faciles de
compartir

“Ver video explicativo sobre las
recomendaciones comunicativas
Segmento Moderado Optimista”

“Descargar sintesis y
recomendaciones
Segmento Moderado Optimista”

Las Ocho Espaiias

co0o0
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https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/5.-Recomendaciones_Moderado-Optimista-red.mp4
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©® \ Libertario
7/ Descontento

Para el Libertario Descontento los
problemas de Espafia son demasiados y
la nacién esta en un claro declive: se han
perdido los valores, el Estado ha dejado
de funcionar y la politica no sirve para
casi nada. No solo no quiere implicarse
en partidos o en la vida civica, sino

que renuncia a ello desde el enfado.
Este segmento asume la importancia
del cambio climatico, pero no que
su importancia supere la de los
problemas econémicos, sociales

y politicos.



14%

de la poblacién

Varén Mujer

51%

Afos
9% 10%

12%

16% 2

21% 35 22%

23% 45 22%

18% 56 18%

13% >| 16%

¢Coémo de beneficiado se
siente por las politicas contra
el cambio climético?

B Muy/bastante beneficiado (%)
B Ni beneficiado ni perjudicado(%)
B Muy/bastante perjudicado (%)

80 ‘ Las Ocho Espaiias

< ¢En quién confia mas
sobre el cambio climéatico?
Cazadores 18
Economistas 34
Politicos 37
Periodistas 37
Ganaderos y agricultores 4.1
Activistas por el
cambio chmaico | NN ©
Cientificos, académicos y
T

NO CONFIAN CONFIAN
CONFIAN MUCHO

Importancia y preocupacién por
el cambio climético

N |/
N\ |/

7.2
<O LA8 o

importancia y
preocupacion



medioambientales o climéticasque tenemos que resolver

Valores

Seguridad
Conformidad
Autonomia
Independencia

Palabras clave

Autonomia
Renovacién
Economia
Tradicién

Palabras clave
climaticas

Escepticismo
Materialismo
Dubitativo

Medios

La 1
Cadena Dial

Ideologia
cultural

4.7/10
Centro

Ideologia
econdmica

7.3/10
Liberal

Hay cosas més importantes que las cuestiones

ahora mismo (...) las pensiones, el
desempleo y la inmigracién
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2.6.1. Perfil demografico

EDAD: La distribucién por edades de este grupo corresponde casi de

manera idéntica con la de la sociedad espafiola.

GENERO: Paritario en términos de género.

LIBERTARIO
DESCONTENTO

ESTADO CIVIL: Se distribuyen por igual a lo largo de todo el ferritorio

nacional.

RESIDENCIA: Est4 representado en todo el territorio, aunque podemos
encontrarlo principalmente en grandes ciudades y especialmente en

la ciudad de Catalufia.

ESTUDIOS E INGRESOS: En lo que a estudios se refiere, hay una
presencia ligeramente menor de personas con formacién superior
universitaria, aunque sus ingresos son similares a la media espafiola.

2.6.2. Valores y creencias politicas

HUERFANOS POLITICOS: Son un grupo marcado por
una profunda insatisfaccion con el sistema politico y la
situacién socioecondmica actual. Su rechazo hacia la clase
politica y la corrupcion es claro. La mayoria de este grupo
no se siente representada por ningin partido politico.

PERCEPCION DE INJUSTICIA: Consideran que las de-
cisiones politicas recientes han favorecido a una minorfa
privilegiada en detrimento de la mayoria, de la cual for-
man parte. Esto va en contra de uno de sus valores més
profundos: la voluntad de las mayorias debe prevalecer
sobre los intereses de las minorfas.

AFINIDAD HACIA LA DERECHA: A pesar de cierta
afinidad hacia partidos de derecha como el PP, muchos
prefieren abstenerse de votar o recurrir al voto en blanco
o nulo. Sobre una escala tradicional ideoldgica, se identi-
fican como de centro o centro-derecha.

INDIVIDUALISMO Y FOCO EN LA ECONOMIA: son cla-
ramente conservadores o liberales. Defienden el crecimiento
econdémico y la inversién privada, creyendo en un sistema
que recompense el mérito y la responsabilidad individual.

Las Ocho Espaias

PREOCUPACION POR EL DESEMPLEO Y LA INFLA-
CION: Esto refuerza tanto la centralidad de las cuestiones
econdmicas para este segmento como su desconfianza
hacia las politicas actuales, que consideran ineficaces.

RECELO POR LA INMIGRACION: Aunque no son el
segmento mds critico, muestran una postura escéptica.
Ven la inmigracién como una competencia directa por
los recursos estatales, especialmente en areas como la
sanidad y las ayudas sociales. Creen que el Estado debe
priorizar las necesidades de los ciudadanos espafioles
antes de preocuparse por las personas migrantes.

VALORAN PROFUNDAMENTE LAS COSTUMBRES
NACIONALES: Temen que los cambios culturales de-
rivados de la inmigracién comprometan la identidad
del pafs.

POSTURA MODERADA TENDENCIALMENTE CON-
SERVADORA EN LO SOCIAL, MORAL Y CULTURAL:
No son ni especialmente abiertos ni cerrados en temas
como la familia, el género o los derechos LGTBIQ+.



APEGO AL TERRITORIO: Tienen un fuerte apego al
territorio, desde lo local hasta lo europeo. Sin embargo,
la identificacién con Espafia predomina, considerando al
Estado espafiol como la unidad de gobernanza priorita-
ria. No obstante, son europeistas (como la mayorfa de la
sociedad espafiola), y suelen creer que es beneficiosa la
armonizacién de marcos legales entre paises de la UE.

AUTONOMIA, CONFORMIDAD Y SEGURIDAD: Son
personas que necesitan tener la sensacion de que foman
las decisiones por si mismas, sin atarse a determinados
agentes o instituciones.

Voto en las ultimas elecciones

Sumar
PSOE

5,0%

PACMA 1,6%
Regionalistas/ nacionalistas 4,9%

No voto | 15.2%

Cercania a los partidos

Podemos 0,8%
3,7%

0,5%

Sumar
Més Pais

PSOE

Ciudadanos

6,7%

PP
Vox

Regionalitas/ nacionalistas
PACMA

Ninguno

MAYORIA CATOLICA O ESPIRITUAL: Su relacion
con la religién es més cultural que devocional. Solo una
cuarta parte de esfe grupo participa en organizaciones
religiosas, no obstante, siguen viendo en la religién un
simbolo importante de la identidad cultural espafiola.

PP 30,7%
Vox 9,4%

31,2%
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2.6.3. Postura sobre el cambio climatico

PREOCUPACION, PERO NO MUCHA: A pesar de que
consideran el cambio climético un problema relevante, su
nivel de preocupacién es menor comparado con otros
segmentos. La mayoria considera que se trata de un

problema causado por la accién humana.

SUS EFECTOS NO SERAN INMEDIATOS: Si bien re-
conocen que las generaciones futuras se veran significa-
tivamente afectadas por el cambio climéatico, existe una
percepcién de que sus efectos no seran inmediatos ni

devastadores para su entorno mas cercano.

MAYORIA NEUTRAL SOBRE POLITICAS AMBIENTALES:
Un tercio de este segmento se siente perjudicado por las
politicas verdes. Sin embargo, la mayoria dice que ni se

ha visto beneficiada ni perjudicada.

COMPATIBILIDAD DESARROLLO ECONOMICO Y LU-
CHA CONTRA EL CAMBIO CLIMATICO: Son partidarios
de compatibilizar ambas cuestiones, aunque la mayorfa dice
que, en Ulima insfancia, antepone la proteccion ambiental al

crecimienfo econémico.

2.6.3.1. Posturas diversas y poco marcacdas sobre la accion climatica

Si bien defienden que es necesario tomar medidas para hacer frente al cam-
bio climético, y muchos estan dispuestos a realizar ajustes en su estilo de
vida, casi la mitad admite no haber hecho cambios significativos en sus
héabitos diarios para reducir su impacto ambiental. Esto los posiciona
como uno de los segmentos con menor compromiso en este sentido.
Asimismo, su implicacién con organizaciones ambientales es escasa.

A pesar de valorar la autonomia y la individualidad, este grupo adopta
una actitud delegante en cuanto a la lucha contra el cambio climético.
No creen que la ciudadanfa, y en particular las clases medias o trabajadoras,
deba asumir el protagonismo en esta tarea. Consideran que los esfuerzos
individuales son vanos si no hay un compromiso politico real, alianzas a nivel
internacional y escucha a las recomendaciones de cientificos y trabajadores-
del sector primario por parte del Gobierno.

Las Ocho Espaias



2.6.3.2. ¢En quién confia este segmento?

POLITICOS: Desconffan profundamente de los politi-
cos y creen que las élites estan utilizando la cuestion
climatica en su propio inferés, con una falta de cohe-
rencia entre el discurso y las acciones que proponen.

ACTIVISTAS CLIMATICOS: Tampoco confian en acti-
vistas climéticos, a quienes ven como “ecologistas de
saldén”, cuyas acciones consideran poco pragmaticas y
que no contribuyen a resolver el problema.

PERSONAL CIENTIFICO Y EXPERTO: Si bien no lle-
gan a desconfiar de ellos, sienten que la ciencia esté par-
cialmente politizada. Su nivel de confianza en el personal
cientifico y experto es més bajo que la media nacional.

GANADEROS Y AGRICULTORES: La confianza en
estos actores se debe a que sienten que estos profe-
sionales dependen directamente del entorno natural y
tienen un interés genuino en su preservacion.
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2.6.4. Recomendaciones comunicativas de personas expertas en comuni-
cacion climatica y audiencias: Libertario Descontento

¢Cémo podemos conectar con el
segmento Libertario Descontento tan
aferrado a su defensa de la libertad
individual y su escepticismo frente a

la clase politica? Aunque reconoce

el cambio climético, cree que se ha
exagerado y que las politicas verdes
suelen beneficiar a las minorias a costa
de la mayoria. jUn buen punto para
comunicar partiendo de ese enfoque!

Libertario
descontento

Datos clave del segmento:

- Ligeramente por debajo de la media en ingresos.

« Creen que hay graves problemas con la clase
politica.

+ Abogan por impuestos muy bajos y valoran la
autonomiay la libertad individual

« Priorizan el desarrollo personal - sin interferencia

ticismo  respecto al cambio  climatico:

reconocen su existencia, pero piensan que
las afirmaciones estan exageradas y se usa
politicamente.

- Sienten que las politicas verdes les perjudican.

- Prefieren centrarse en  problemas econdmicos
como la infiacion, el mercado laboral y el acceso a
lavivienda.

Las Ocho Espaiias

p Recomendaciones de
comunicacion

Los objetivos son:

- Empoderar a este segmento fortaleciendo su participacion  enlas iniciativas

- Lograr que se dejen de sentir como una mayoria discriminada en relacion  a los temas de cambio
climéatico, que entiendan que tambien les afecta y que pueden aportar ideas y acciones para
mitigar sus efectos.

Muéstrales que el cambio climéatico no es solo un
reto, sino también una oportunidad para la innova-
cién y la independencia. Energias renovables, por
ejemplo, pueden significar autonomia energética tanto
a nivel personal como nacional. En este escenario, la
accién no viene del Estado, sino de cada persona que

decide proteger su entorno y reducir costes a la vez.

Proponemos charlas y reportajes que aborden las ven-
tajas competitivas de una Espafia energéticamente inde-
pendiente y el potencial de negocio para las pymes en la
transicion ecoldgica. También pueden funcionar los me-

mes y campafias en lugares cotidianos, como los bares.

MENSAIJES CLAVE

Decide por timismo , que no te lo cuenten: ¢ has disfrutado
del bafio en el Mediterraneo este verano? ; Puedes descansar
durante las noches tropicales?

El cambio climatico también supone nuevas oportunidades de inversion
y de innovacion tecnologica. Gracias a las energias renovables tu pais no

necesita depender de terceros

(con mucho cuidado porque no valoran las subvenciones, lo ven como “paguitas” o injerencias del gobierno).

Te piden un esfuerzo para conservar el planeta, pero quien contamina
se sigue yendo de rositas. Hay que empezar a exigir gue quien

contamina , pague el dafio que hace.



Ideas de actividades

Charlas sobre las ventajas
competitivas de una Espafia
independiente energéticamente
que no depende de ningun pais
para tener suministro de energia y
funcionar.

Charlas sobre comolas PYMES
pueden beneficiarse de las
oportunidades de negocio con el
nuevo escenario de la transicion
ecologica.

P Recomendaciones de comunicacion

@®

Formatos prioritarios

- Campanas en televisiony

radio sobre como el mercado
global puede regular el
cuidado del medio ambiente,
con beneficios para quien
cuiday multas para quien no.

- Memes / videos sobre

ventajas de mejorar el confort
en el hogar con medidas de
eficiencia energética.

Libertario

Canales de comunicacion

- Television generalista: La 1,
Antena 3

- Radio generalista: Onda Cero,

Cadena Dial, Cope, Capital Radio.

- Prensa economica

- Online: Youtube (de inversion,
politico y de entretenimiento)

« Redes: Facebook, X, Instagram,
Telegram

- Whatsappy Telegram

descontento

co0o0

oy

Prescriptores

- Confianen personas

« Elon Mu
+ Pablo Mot

« Daniel Lacalle
- Jordi Wild

Materiales de difusion

en bares , paralahora del
aperitivo. Buscar una alianza
CON una cervecera.

Campania con una cervecera/
producto habitual enlos aperitivos
de los domingos  para concienciar
sobre el cambio climatico.

“Ver video explicativo sobre las
recomendaciones comunicativas
Segmento Libertario Descontento”

“Descargar sintesis y
recomendaciones
Segmento Libertario Descontento”

&~
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Tradicionales
implicados

Los Tradicionales Implicados tienen
un sentimiento Gnico de arraigo con su
comunidad y de accién civica. Su visidn
del civismo les lleva a ser lideres en sus
comunidades, personas empéticas que
sienten como propios los problemas
ajenos y que estan dispuestas a actuar
para cambiar lo que ven a su alrededor.
Aceptan los avances sociales, pero
mantienen un fuerte rechazo hacia la
inmigracion. El cambio climatico lo
ven como una amenaza y sienten
mucha preocupaciéon por sus efectos
sobre su economia, salud y las
generaciones futuras.



TRADIGIONAL IMPLIGADO

8%

de la poblacién

" 4

Varén

8% <. 6%
9% s >
16% 35 [N
27% <IN
24% s >
15% T o

¢Cémo de beneficiado se
siente por las politicas contra
el cambio climéatico?

B Muy/bastante beneficiado (%)
B Ni beneficiado ni perjudicado(%)
Muy/bastante perjudicado (%)

L

e Religioso practicante

20%

Espiritual
8%

...... No religioso
18%

e Religioso no practicante

54%

¢En quién confia més
sobre el cambio climatico?

Cazadores 17
Economistas 34
Politicos 3.7
Periodistas 3.9
Ganaderos y agricultores 4.7
Activistas por el
o 6.4
cambio climético
crenticos oo NG
profesionales

7.1

NO CONFIAN
CONFIAN

Importancia y preocupacién por
el cambio climatico

9.03 /10

Elevada
importancia y
preocupacion

AN/
N NN

CONFIAN
MUCHO



Yo intento participar en los asuntos
dentro de mi zona o de mi barrio, en sitios que son
cercanos a mi o que yopuedo controlar. (...) En mi
comunidad, para mejorar la comunidad {...) soy,
no reivindicativa, diria participativa, porque
es la Gnica manera de estar ahi'y
poder mejorar el sitio que sea

Valores

@ Autonomia
Benevolencia

Seguridad

Palabras clave

(f ) Comunidad
Tradicién

Cuidar

Palabras clave

climaticas

Preocupacién
Verdes
Actuar

Medios

O COPE
A Periédico local

Ideologia
cultural

5.0/10
Centro

Ideologia
economica

7.8/10

Liberal
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2.7.1. Perfil demografico

EDAD: Este es el segmento més envejecido de todos, con sobre

rrepresentacién de personas con edades superiores a 45 afos.

GENERO: La mayor parte del segmento son mujeres.

TRADIGIONALES
IMPLICADOS

ESTUDIOS E INGRESOS: Cuentan con estudios basicos y sin formacién
universitaria. Tienen sobrerrepresentacion de hogares con ingresos
mensuales por debajo de los 3000€ y de ingresos individuales por

debajo de los 1000€.

2.7.2. Valores y creencias politicas

IMPORTANCIA DE LOS VALORES: Es el segmento
con mayor apego a su sistema de valores muy fuerte.
Dentro de su jerarquia de valores, destaca el valor de
la religion, asi como de las tradiciones culturales y el
cuidado de los suyos y de su entorno cercano.

PREOCUPACION POR SU SALUD Y HABITOS SALU-
DABLES: La seguridad, tanto social como personal, es
también un valor clave para este grupo. Esto se manifiesta
a través de una gran preocupacion por seguir hébitos
saludables.

IMPLICACION EN LA COMUNIDAD Y ALTA PARTI-
CIPACION CIVICA: El gran apego al valor de la be-
nevolencia se manifiesta en la importancia y centralidad
del concepto de “comunidad”. Se perciben a si mismos
como lideres de la suya, tienen una alta participacién civi-
ca, especialmente en organizaciones religiosas, vecinales
y civicas.

CiRCULO DE SOLIDARIDAD REDUCIDO: Se restringe,
principalmente, a personas mas cercanas: su familia, sus
amigos, los vecinos de su pueblo.

SENSACION DE AMENAZA CON LA INMIGRA-
CION: Adoptan una perspectiva mas recelosa: una com-
binacién del ideal tradicional de la democracia cristiana
con la restriccién de ayudas del Estado del Bienestar.

CULTURA DEL ESFUERZO: Importancia de la meritocra-
cia y respeto a las tradiciones culturales.

ORGULLO TERRITORIAL Y SENTIMIENTO DE PERTE-
NENCIA: Son uno de los segmentos que més orgullo-
sos se siente de ser espafiol, junto con los Moderados
Optimistas y los Patriotas Rebeldes, pero extienden su
alta identificacién no solo con Espafia, sino también con
la localidad en la que viven y su Comunidad Auténoma.

SOCIEDAD AMENAZADA: Avalan la idea de “declive
moral”. Muchos se sienten como si pertenecieran a “ofra
época” y creen que los cambios sociales han sido per-
judiciales para ellos. Ademas, sienten una fuerte percep-
cién de amenaza en términos de seguridad fisica.

CREENCIAS CONSERVADORAS, EN LO MORAL Y
EN LO ECONOMICO: Abogan por la reduccién de im-
puestos y sostienen creencias econdmicas propias de lo
que se ha solido considerar como “derecha”. Sus creen-
cias sociales, morales y culturales también les sittan en el
conservadurismo, sobre todo por su fuerte religiosidad y
sus valores y creencias frenfe a modelos de familia. No
obstante, en cuanto a derechos LGTBIQ+ e igualdad de
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género se muestran mas abiertos y préximos al progresis-
mo (aunque una parte considerable muestra actitudes ten-
dencialmente negativas hacia el movimiento feminista).

AUTOPOSICIONAMIENTO IDEOLOGICO: Dos fer-
cios del segmento se identifican a si mismos como de
centro o de derechas.

Voto en las Ultimas elecciones

Sumar

PSOE

6,9%

PACMA 1,8%
Regionalistas/ nacionalistas 3,4%

No voto | 1,1%

Cercania a los partidos

Podemos 1,5%
Sumar
Mas Pais
PSOE

5,7%
1,0%

Ciudadanos

3,9%

PP
Vox

Regionalitas/ nacionalistas
PACMA

Ninguno

Las Ocho Espaias

COMODIDAD CON EL SISTEMA POLITICO Y DE
GOBERNANZA ACTUAL: El partido por el que mayor
simpatia profesan y por el que més a menudo votan es
por el PP, aunque también conviven en este grupo perso-
nas con ofras preferencias politicas como el PSOE o Vox.
Vox recibe de hecho més apoyos en este grupo que en
la media de la poblacién.

22,3%

PP 33,6%
Vox 11,6%

16,6%

27,5%

25,4%



MAYOR IDENTIFICACION CON LA UE Y APOYO A
LA MONARQUIA PARLAMENTARIA: Son el segmento
que mas se identifica con la UE, el que méas apoyo mues-
tra a la gobernanza colectiva. La mayorfa prefiere mante-
ner el Estado autonémico como esté. También prevalece
en este grupo el apoyo a la monarquia parlamentaria.

INVOLUCRARSE EN LA POLITICA ES UNA PERDI-
DA DE TIEMPO: A pesar de su apoyo al modelo de
sistema actual, creen que involucrarse en politica es una
pérdida de tiempo, y sienten que las decisiones polf-
ticas recientes han beneficiado solo a una minorfa, a
expensas del resto.

2.7.3. Postura climatica

SUSTO Y PREOCUPACION: Son uno de los segmen-
tos con mayor concienciacién sobre la cuestién climéti-
ca: No dudan de su existencia y ven en el ser humano
su principal agente causante.

SIN BENEFICIOS DIRECTOS: Solo un 17% se siente
beneficiado por las politicas verdes, mientras que un
32% cree haber sido perjudicado por ellas.

AMENAZA DE LOS IMPACTOS LOCALES: Su ame-
naza no se limita a escenarios catastréficos. También
se manifiesta en fendmenos locales y cotidianos. Es-
tas personas estan preocupadas por el planeta, pero
sobre todo por el futuro de sus comunidades, que
enfrentan desafios directos debido a estos cambios.

INTERCONEXION NATURALEZA Y SALUD: Sienten
que su bienestar depende directamente de la salud
del medio ambiente. Esta interconexién es mucho més
profunda que en ofros sectores de la sociedad, convir-
tiéndose en una razén fundamental para actuar.

PRINCIPALES PROBLEMAS DEL PAIS: Cuestiones
econdmicas y sociales como el empleo, la inflacién, la
sanidad. El cambio climético es un tema que perci-
ben como bastante importante, pero en un contexto
de miltiples desafios, el clima puede quedar re-
legado por preocupaciones econdémicas y sociales
mas urgentes.
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2.7.3.1. Compromiso con la accion individual y comunitaria

En este segmento prevalece una firme conviccion en la necesidad de actuar, aunque
otros paises no lo hagan o aunque esto tenga costos a nivel de comodidades
personales o desarrollo econémico del pais. La mayoria estd comprometida con el
cambio a través de la accién individual y ha modificado sus habitos y estilos de
vida para luchar contra el cambio climético y proteger el medio ambiente.

2.7.3.2. ;:Donde deposita su confianza este segmento?

e

POLITICOS: De forma practicamente unanime, este
grupo cree que las élites politicas utilizan el cambio
climético para sus propios fines. La mitad piensa que
algunas afirmaciones climéticas han sido exageradas
para servir intereses especificos.

CIENTIFICOS: En este grupo, 7 de cada 10 confian
en los cientificos, pero muchos creen que la ciencia
ha sido politizada. Su optimismo hacia la capacidad
de la ciencia y la tecnologia para resolver el cambio
climético es moderado.

Las Ocho Espaias

ey

e

TRABAJADORES DEL CAMPO: Junto al personal
cientifico, ven a los trabajadores del campo como las
Unicas fuentes fiables de informacién y accién.

ORGANIZACIONES AMBIENTALES: Aunque no son
vistas negativamente, no logran generar un nivel alto
de confianza, ni movilizar por encima de lo esperado
a este grupo.
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2.7.4. Recomendaciones comunicativas de personas expertas en comuni-
cacion climatica y audiencias: Tradicional Implicado

Una de las mejores noticias sobre este El personal experto que hemos consultado considera

segmento es que se preocupa por
el cambio climatico y ha cambiado
sus habitos para cuidar el planeta.
Entonces, écémo seguir motivando
su compromiso mientras mantiene su
identidad arraigada?

Tradicional >
implicado

9%3

Datos clave del segmento:

« Segmento ligeramente feminizado con fuerte
arraigo a valores de tradicion y solidaridad.

- Seconsideraliderconempatiaensu comunidad

« Acepta avances sociales y apoya los derechos
de mujeres y personas LGTBIQ+, pero rechaza
a inmigracion iregular  al verla como una
amenaza a sus tradiciones y valores.
Le preocupa profundamente el cambio
climético, que considerauna seriaamenazapara
su economia, salud y futuras generaciones.

« Ha cambiado sus habitos y anima a otros a
hacer lo mismo para proteger el planeta.

- Sesientedistantedelosmovimientosclimaticos
y percibe una pérdida con las politicas actuales.

Las Ocho Espaiias

que la clave estd en destacar el valor de lo local y forta-
lecer la colaboracién comunitaria. Actividades familiares
en el parque, charlas en centros comunitarios con muje-
res del dmbito rural o talleres de cocina con productos
frescos de temporada pueden ayudar a fortalecer su co-
nexién con la naturaleza y el entorno cercano. Su com-
promiso puede inspirar a otras personas, generando

un efecto contagio y potenciando la accién colectiva.

Recomendaciones de
comunicacion

Los objetivos son:

« Subrayar el valor delo local para potenciar el cambio global

« Construir resiliencia y sostenibilidad a

MENSAJES CLAVE

Ya has cambiado algunos habitos, pero sabes que el esfuerzo es global
y sigue siendo necesario.  Comparte con tu gente las medidas que has
tomado: si ven que tu has podido, otras personas se inspiraran.

Eres parte de una generacion que ha visto muchos cambios y peleas
por lo que crees. Necesitamos tu empuje para solucionar uno de los
mayores retos de hoy  : garantizar un futuro sano y seguro. Que tus
valores lleguen con fuerza hasta el futuro.

Protege tu entorno mas cercano  para que €l también te mime a ti
cuando necesitas desconectar o una via de escape natural.



Ideas de actividades

Actividades para toda lafamilia en
elelbarrio, con juegos infantiles o
talleres para sensibilizar sobre el
cambio climatico.

Charlas en centros comunitarios o
parroquias con mujeres de ambito
rural para facilitar el intercambio
de experiencias sobre sus retos,
amenazas, problemas... y como
mejorar desde lolocal.

Organizate contu “agricultor/a de
cabecera’ para que te recomiende
productos de proximidad y de
temporada. Te nutriras de otras
maneray apoyaras su trabajo.

P Recomendaciones de comunicacion

@

Formatos prioritarios

- Reportajes en programas

generalistas sobre como
viven y a que problemas se
enfrentan las personas que
vivenenel campo en Espana.

- Videos cortos y memes para

compartir por whastapp con
consejos préacticos sobre
como ahorrar emisiones en el
hogar.

- Reportajes en periddicos

locales sobre como estan los
espacios naturales cercanos
y qué se esta haciendo para
mejorar su estado.

Tradicional
implicado

Canales de comunicacion
- Television generalista: Antena 3,
Telecinco

- Radio generalista: COPE, SER,
Radio Nacional, RadioOlé, Los 40
Classic, Kiss FM.

- Prensa local/revistas: revistas
como Pronto, periodicos de barrio

- Redes sociales: Facebook, IG
« Whatsapp: pildoras para compartir

“Ver video explicativo sobre las

recomendaciones comunicativas

co0o0

blabla blablabla bl: # U

Prescriptores

Segmento Tradicional Implicado”

“Descargar sintesis y
recomendaciones
Segmento Tradicional Implicado™

SNLBLABLA
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Patriota
Rebelde

El Patriota Rebelde es como un pez
que nada a contracorriente. Reivindica
las estructuras sociales tradicionales,
como la familia o el peso de la religion
sobre la moral, a la vez que se siente
un individuo libre frente a los discursos
hegemonicos. Es uno de los més activos
en la politica. Su preocupacion por

el cambio climatico es la mas baja
de todos los segmentos y su rechazo
a las politicas ambientales es

casi frontal.
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¢Coémo de beneficiado se
siente por las politicas contra
el cambio climético?

B Muy/bastante beneficiado (%)
B Ni beneficiado ni perjudicado(%)
B Muy/bastante perjudicado (%)

< ¢En quién confia mas
sobre el cambio climético?
Cazadores 1.0
Economistas

Politicos

Periodistas
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Ganaderos y agricultores _ 52
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Cientificos, académicos y
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Importancia y preocupacién por
el cambio climético
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N\ % Poca /

importancia y
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La sociedad es como un érbol...

un dérbol si no tiene unas raices
fuertes cualquier viento se
lo lleva

Valores

Seguridad
Autonomia
Benevolencia

Palabras clave
Espafia
Tradicién
Derecha

Palabras clave
climaticas

Escepticismo
|dentidad

Materialismo

Medios

Youtube

Ideologia
cultural

6.3/10
Conservador

Ideologia
econdmica

8.5/10
Liberal
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2.8.1. Perfil demografico

EDAD: La estructura de edad varfa entre géneros: los hombres presentan
una distribucién similar a la media espafiola, mientras que las mujeres tien-
den a ser mayores, con poca presencia de grupos de edad mas jévenes.

GENERO: Gran sobrerrepresentacién de varones.

RESIDENCIA: Geograficamente, se encuentran distribuidos por todo el te-
rritorio, con una ligera sobrerrepresentacion en Madrid y menor presencia

en Catalufia y el Pafs Vasco.

ESTUDIOS E INGRESOS: En términos educativos, no se destacan diferen-
cias respecto a la media, pero si sobresalen por sus ingresos més elevados,
siendo un grupo sobrerrepresentado entre aquellos que ganan més de

3000€ mensuales.

EMPLEO: Aunque hay més auténomos que en la media nacional la mayoria

de este grupo sigue siendo asalariada (73%).

ESTADO CIVIL: Familiarmente, la mayorfa tiene hijos y esta casada, lo que
convierte a este grupo en uno de los segmentos con mayor proporcién de
matrimonios, superado solo por ofro segmento, mientras que el porcentaje
de solteros (29%) es notablemente inferior al promedio espafiol.

2.8.2. Valores y creencias politicas

RELIGION: La Iglesia para ellos no es solo una
institucién religiosa, sino una autoridad moral y cultural.

FAMILIA TRADICIONAL: Defienden la familia tradicio-
nal (hombre, mujer, hijos) no solo como modelo familiar,
sino como un pilar social.

SEGURIDAD Y BENEVOLENCIA: Firme adhesion a sus
valores y profundo sentido de arraigo cultural. El valor
de la benevolencia se manifiesta en la preocupacion vy la
importancia que dan al cuidar de los suyos, su familia y
sus compatriotas.

PREOCUPACION POR EL ESTADO DE DERECHO Y
LA DEMOCRACIA: Su mayor fuente de inquietud son
los ataques al estado de derecho y la democracia, por
encima de temas como la inflacién o el desempleo.

Las Ocho Espaiias

‘ ‘ Fundamentalmente (el pilar de la sociedad)
es la familia, (...)que es hombre y mujer.
Porque es la que al final hace que esa
sociedad se mantenga, que es teniendo hijos.
Cada vez las familias son menos duraderas,
(...) la gente no quiere comprometerse ni con
la pareja ni con los hijos, eso ya provoca un
problema grave en la futura sociedad. , ,

VISION CENTRALISTA DEL ESTADO Y DEFENSA A
LA MONARQUIA: Se identifican fuertemente con Espa-
fia y creen que la unidad del pafis estd en peligro. Abo-
gan por la reduccién o eliminacién de las autonomias, ya
que las ven como fuentes de divisién. Consideran que
la nacién debe estar organizada de manera jerdrquica
y ordenada, y es en la monarquia donde encuentran la
méxima expresion de esta unidad.



PROYECTO COLECTIVO DE PAIS: Su patriotismo esta
profundamente enraizado en la idea de un proyecto co-
lectivo de pafs, en el que la identidad espafiola es el pilar
fundamental de su organizacién social.

VISION POSITIVA SOBRE EL LEGADO DE FRANCO:
Este es el segmento en el que mas prevalece esta idea.

IDENTIDAD EUROPEA NO MUY MARCADA: No
muestran un fuerte rechazo a la pertenencia de Espafa
a la UE y a los marcos legales que ésta establece. Creen
que Europa no estd apoyando a Espafia como se merece.

POSTURA CRITICA ANTE LA INMIGRACION: Abogan
por restricciones mas fuertes y severas en cuanto al acce-
so de personas inmigrantes a beneficios sociales. Creen
que la inmigracién genera conflicto social y criminalidad.

RECHAZO AL MOVIMIENTO FEMINISTA: Desde su
perspectiva, la sociedad actual no presenta las grandes
desigualdades de género que muchos otros segmentos
creen que persisten.

POSTURA MATIZADA SOBRE PREFERENCIA DE
GENERO Y ORIENTACION SEXUAL: Conviven pos-
turas méas abiertas con otras mas cerradas, frente a es-
tas cuestiones.

SENSACION DE AGRAVIO CONSTANTE: A menudo
sienfen que sus opiniones no pueden expresarse libre-
mente, sin ser criticados.

REDUCCION DE IMPUESTOS: Defienden la idea de
que los impuestos bajos fomentan el crecimiento econé-
mico y la inversién privada.

CRECIMIENTO ECONOMICO PRIMERO: Creen que
el crecimiento y desarrollo econémico deben prevalecer
sobre cualquier agenda climética.

2.8.2.1. El segmento que mas abiertamente se identifica con la derecha

Esta prevalencia por identificarse como “de derechas”, se manifiesta en todos los
valores y creencias politicas explicadas anteriormente. Ademas, son muy criticos con
la politica, pero se informan mucho. No sienten identificacién por las decisiones
politicas y creen con fuerza que estas han beneficiado méas a algunas minorias
privilegiadas. Es un segmento activo politicamente: no solo vota, sino que incita

al voto de personas a su alrededor.

Su descontento y desconfianza no se traduce en abs-
tencién o apatia, sino mas bien en impulso por infor-
marse y buscar representacion en formaciones poli-
ticas que consideran afines sus valores y principios.
Tres cuartas partes de este segmento se identifican con
PP o Vox.

A pesar de ello, su involucramiento en la participacién
civica fuera del dmbito electoral es limitada, con excep-
cién de su participacién en actividades relacionadas
con la iglesia, punto central de encuentro y de defensa
de sus valores.

Algo menos de la mitad de este segmento elige los
“problemas politicos” su principal preocupacién, sien-

do la més elevada de todos los segmentos.
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Voto en las ultimas elecciones

Sumar

PSOE

PP
Vox

40,6%

PACMA

Regionalistas/ nacionalistas

No votd

Cercania a los partidos

Podemos 0,7%
Sumar 0,4%
Més Pais
PSOE 4,4%

Ciudadanos 6,2%

PP 32,1%
Vox 30,1%

Regionalitas/ nacionalistas
PACMA

Ninguno

2.8.3. Postura climatica

CAMBIO CLIMATICO COMO PROBLEMA DISTANTE
E INEVITABLE: Este segmento no suele ser negacionis-
ta, pero la mayorfa atfribuye el fenémeno principalmente
a factores naturales. Tampoco sienten especial preocupa-
cién por los impactos del cambio climético.

DESCONFIANZA Y FALTA DE IMPLICACION: Consi-
deran que las narrativas sobre el cambio climético son
exageradas. Creen que las élites y los politicos manipulan

el tema para sus propios intereses, lo que alimenta su
desapego y escepticismo hacia las polfticas actuales.

102 | Las Ocho Espaiias




LA NATURALEZA COMO PATRIMONIO ESPANOL:
Establecen un vinculo profundo entre su identidad y el
entorno natural. En este sentido, la naturaleza no solo se
valora como un recurso fisico, sino como un pilar funda-
mental de su identidad cultural y social.

2.8.3.1. (Actuan?

Aunque dos de cada tres Patriotas Rebeldes consideran que se deberfan tomar medidas para combatir el cambio
climético, estas solo tendrian sentido bajo ciertas condiciones. Cualquier accién debe estar supeditada a que los
grandes emisores, como Estados Unidos y China, lideren primero los esfuerzos globales. Ven injusto que
un pais como Espaiia cargue con el peso de las medidas climéticas cuando las potencias mayores contintian

contaminando a gran escala.

Consideran que las acciones climéticas implementadas en Espafia generan mas perjuicios que beneficios. Creen
que los tnicos beneficiados son las élites y los politicos. Ademds, como velamos antes, para este segmento la
proteccién de la naturaleza es més un ideal identitario que una accién concreta, lo que refleja una contradiccion entre

su aprecio por el entorno y la ausencia de medidas précticas para preservarlo.

2.8.3.2. Confianza en actores climaticos

POLITICOS: La desconfianza hacia los politicos es no-
toria, mas que el resto de grupos: dos tercios del grupo
no les otorgan ninguna credibilidad.

CIENTIFICO: Aunque lo reconocen como un actor
importante en la cuestion climética, también despierta
suspicacias en este segmento. Este segmento percibe la
ciencia como politizada, lo que divide su opinién sobre
el potencial de la tecnologia para resolver el problema.

ACTIVISTAS Y ORGANIZACIONES AMBIENTALES:
Les tienen una confianza extremadamente baja, compa-
rable con la que profesan por el sector politico.

AGRICULTORES Y GANADEROS: Son los que gene-
ran méas confianza dentro de este grupo, ya que son
vistos como defensores genuinos del medio ambiente
por su conexién directa con la naturaleza.

CAZADORES: Apenas logran un aprobado, pero resul-
tan mas confiables que periodistas, economistas y otros
actores que ni siquiera alcanzan esa valoracion.
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2.8.5. Recomendaciones comunicativas de personas expertas en comuni-
cacion climatica y audiencias: Patriota Rebelde

A simple vista el Patriota Rebelde Recomendamos apelar a la independencia y al valor pa-

parece un segmento complicado‘ trimonial de la naturaleza. Para este segmento proteger

conservador en lo social, moral y el medio ambiente no es solo una cuestién de politica,

.. .. sino de preservar el legado nacional para las futuras
econdémico; muy masculinizado; _
generaciones. jEse parece un buen punto de partida

con una fuerte conexién a las raices ) L
para ajustar la comunicacién y conectar!
espafolas y las tradiciones que definen
la identidad nacional... Aun asi,
valoran la proteccién de la naturaleza
y la biodiversidad, desde una
perspectiva de legado e identidad.
Entonces, ¢cdmo conectar con su
vision de la proteccién del entorno sin

comprometer sus principios?

Patriota
rebelde

p Recomendaciones de
comunicacion

Los objetivos son:

- Incluirles, ya que enla conversacion de nuevas narrativas de cambio climatico deben estar todos
los perfiles. Por eso necesitamos que también se sientan escuchados y que sepan que su

voz importa (y aporta)

MENSAJES CLAVE

Datos clave del segmento:

- Segmento masculinizado , de edad superior a la
media y entre los mas ricos y educados.

Lanaturalezaesunode los patrimonios con mas valor de Espana
Cuidala, es el mejor legado que puedes dejar a tus descendientes.

- Valora profundamente sus raices espafiolas yla
conexion con generaciones pasadas.
« Defiende tradiciones y religion como pilares de la
It acional.

> jor en lo moral, social y econémico,
aboga por menos intervencion estatal y menores
impuestos.

Espafa merece ser autonoma energeticamente
y no seguir dependiendo de terceros paises.

« Tiene minima preocupacion por el cambio i . § .
climaticoy rechaza ls politicas ambientales. Los problemas complejos no tienen soluciones faciles, a pesar
de que la tecnologia es una buena aliada.  Para avanzar
contamos con ella, pero debemos ser los seres humanos

quienes elijamos hoy que futuro queremos.

« Promueve la proteccion de la naturaleza y la
biodiversidad desde una perspectiva identitaria

- Prefiere preservar lo local sin comprometer las
oportunidades economicas de los trabajadores.

Las Ocho Espaiias



Ideas de actividades

Implicarala CasaReal enla
sensibilizacion sobre los retos
sociales y ambientales. Apelar a

la union de los espanoles  anteun
futuro incierto.

Organizar visitas familiares  a

un area natural cercanay con
vinculos sentimentales. Comida
campera con las personas
*anonimas” que viven y trabajan alli
para intercambiar experiencias.

Catas/comidas con chefs locales
de referencia que explican la
situacion de los cultivos derivada
del cambio climatico.

P Recomendaciones de comunicacion

@

Formatos prioritarios

« Videos breves para difundir

con consejos para PYME y
auténomos para beneficiarse
delas ayudas orientadasala
transicion ecologica.

- Entrevistas en programas de

Youtube con perfiles técnicos
sobre como la tecnologia
puede ser una solucion, pero
no launica.

» Encuentros exclusivos con
chefs de prestigiolocales que

cuenten qué problemas tienen

en la actualidad para conseguir

alimentos de calidad

Patriota
rebelde

Canales de comunicacion
- Television generalista: no
consume

- Radio: Esradio, COPE, Onda Cero,
Intereconomia, Capital Radio

- Prensa: ABC, The Objective, El
Espariol, El Debate, El Mundo

- Youtube (politicos) y podcast
(politicos)

- Telegramy Whatsapp: uso de
memes

“Ver video explicativo sobre las
recomendaciones comunicativas
Segmento Patriota Rebelde”

“Descargar sintesis y
recomendaciones
Segmento Patriota Rebelde"

co0o0

blabla blablabla blz

1

Prescriptores
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cComo
aplicarlo?

A continuacién te presentamos informacién clave para
ayudarte a adaptar tu mensaje y maximizar su impacto.
Incluye conceptos, datos, consejos y experiencias
practicas que puedes aplicar en tus estrategias.




¢Como segmentar
a mi audiencia?

Un mismo mensaje no puede llegar a toda tu audiencia. La
segmentacion es la clave para crear una comunicacién efectiva.

Aqui reflexionamos sobre cémo dividir a tu audiencia en grupos mas
pequefios y homogéneos para personalizar tu mensaje de acuerdo a las
caracteristicas de cada uno.

En este sentido veras:

e (Qué es la segmentacién de audiencias y qué metodologias puedes
emplear para desarrollarla?

o Comunicacidn estratégica, teoria del cambio y segmentos para las
organizaciones climéticas.

e ¢Cémo convertir datos de segmentacién en perfiles detallados
gue humanicen tus audiencias y faciliten la creacién de mensajes
personalizados?

o Estrategias de comunicacién para diferentes segmentos

e Validacién y ajuste de tus mensajes para garantizar que sean efectivos e
impactantes

 Targeting online
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Segmentacion de audiencias para comunicacion estratégica

La segmentacién de audiencias permite dividir al pablico en grupos homogéneos para personalizar el men-
saje y hacerlo més efectivo. Es la clave para conectar con las personas adecuadas y crear la comunicacion
climética que necesitamos.

Analisis de segmentacion y Teoria del Cambio

El anélisis de segmentacion y la Teorfa del Cambio ayudan a identificar los segmentos con los que debemos
trabajar més para generar los cambios deseados. Entender los valores y motivaciones de cada uno de estos
grupos es crucial para establecer objetivos estratégicos claros y lograr un impacto real.

Comunicacion efectiva con segmentos y personas

Una vez definidos los segmentos, crear "personas” o perfiles detfallados es fundamental para para uso
inferno creativo y estratégico. Este ejercicio ayuda a visualizar sus preocupaciones y motivaciones vy facilita
el trabajo de los equipos de comunicacién.

Estrategia cde segmentos

Comunicar de manera efectiva a segmentos que no son audiencia habitual requiere estrategias especificas.
Por ejemplo, se puede crear perfiles de redes digitales por segmento o identificar los mensajeros més
adecuados para ellos. De manera general, para lograr una comunicacién segmentada efectiva debemos
experimentar, testear tacticas digitales y monitorizar para iterar rdpidamente.

Targetear y testear online

El targeting y el testeo online permiten ajustar la comunicacién para cada segmento de forma efectiva. Se
trata de experimentar, testear tacticas digitales, monitorizar para iterar rapidamente.

Accede a toda la Descarga fexto
informacién conceptual
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https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Video-1-Segmentacion-de-Audiencias-para-Comunicacion-Estrategica.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Video-2-Analisis-de-Segmentacion-y-Teoria-del-Cambio.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Video-3-de-segmentos-a-personas.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Video-4-estrategia-segmentos.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Video-5-targetear-y-testear-online.mp4
https://blablalab.eu/como-aplicarlo/#segmentar
https://blablalab.eu/como-aplicarlo/#segmentar
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Modulo-3-Segmentacion-de-audiencias-.pdf
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/12/Modulo-3-Segmentacion-de-audiencias-.pdf

{COmo comunicar a audiencias
segsmentacdas?

éSabes como adaptar tu comunicacién a cada segmento de
audiencia? Disefar una campafa efectiva no es solo cuestion de
mensajes atractivos, sino de entender profundamente lo que cada
segmento necesita, valora y consumen.

Aqui compartimos aprendizajes y experiencias sobre cémo crear,
implementar y evaluar campafias segmentadas para distintos publicos,
atendiendo a las caracteristicas especificas de cada uno, sus valores, sus
creencias, sus contextos...

Compartimos informacién teérico-practica, basada

en la evidencia y los datos, sobre:

o El disefio de campafias de comunicacién basadas en el modelo SMART.

» La importancia de usar palabras y conceptos clave que resuenen con los
valores de cada segmento.

» Canales, formatos y estrategias mas efectivas segin cada grupo.

e Ejemplos sobre como aplicar estrategias de comunicacién a audiencias
segmentadas, como las "Ocho Espafias”.

» Evaluacién del impacto y las estrategias.
e Resumen de consejos

e Ejemplos de buenas précticas
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Diseno de una campaia de comunicacion para una audiencia
segmentacda:

Comprende las emociones, preocupaciones y motivaciones especificas de cada segmento de tu audien-
cia. Este enfoque personalizado te permitird conectar con cada uno de ellos y haré tu comunicacién més
efectiva.

¢COmo son los canales a través de los cuales hacemos llegar la
estrategia de comunicacion?:

Cada audiencia accede de manera diferente a la informacién. Elegir el canal adecuado es tan importante
como el mensaje en si. Desde redes digitales hasta medios més tradicionales: cada canal tiene sus propios
cédigos, lenguajes y formatos que debemos aprovechar para maximizar el impacto de nuestra estrategia

Recomendaciones Yy consejos especificos para elaborar
estrategias de comunicacion para segmentos conservadores:

Hacer comunicacién para segmentos conservadores requiere un enfoque alineado con sus valores funda-
mentales, como el patriotismo, la seguridad y la preservacién de las tradiciones. Es clave utilizar medios y
prescriptores que resuenen con esos valores para construir una relacién de confianza y legitimidad.

Recomendaciones y consejos especificos para elaborar
estrategias de comunicacion para segmentos progresistas:

Al comunicarnos con segmentos progresistas, es esencial resaltar valores como la solidaridad, el cambio
social y la justicia climética. Utilizar medios y formatos que favorezcan el debate y la participacion ayudaré
a crear una conexién genuina y movilizar la accién colectiva.

¢Como medir y analizar los resultados y el impacto de mis
campaias y acciones de comunicacion?

Medir el impacto de una campafia implica tanto un anélisis cuantitativo como cualitativo, para evaluar cémo
ha sido recibida y qué efecto ha tenido. Utilizar indicadores clave (KPI) adaptados a cada canal nos per-
mitird determinar si los objetivos propuestos se han cumplido y cémo podemos mejorar nuestras futuras
acciones.

Accede a toda la Descarga texto
informacién conceptual
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https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/Pildora-formativa-1.1-red.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/Pildora-formativa-1.2-red-2.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/Pildora-formativa-1.3-red-1.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/Pildora-formativa-1.4-red-1.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/Pildora-formativa-1.5-red-1.mp4
https://blablalab.eu/como-aplicarlo/#comunicar
https://blablalab.eu/como-aplicarlo/#comunicar
 https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/modulo-4-ok-Comunicacion-para-audiencias-segmentadas.docx.pdf
 https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/modulo-4-ok-Comunicacion-para-audiencias-segmentadas.docx.pdf

¢Como aplicar narrativas y contranarrativas?

Las estrategias narrativas adecuadas pueden ser la clave para
transformar la percepcién y movilizar a las personas hacia el
cambio. Por eso, aqui podras ver cémo estructurar tus mensajes para
conectar con distintos segmentos de la sociedad y generar un impacto
real. Apostamos por narrativas y contranarrativas innovadoras, segin el
criterio experto en esta area.

Compartimos contenido conceptual y aplicado que

te ayudara a responder lo siguiente:

e (Por qué contar historias es la mejor manera de comunicar
persuasivamente?

e ¢Cdmo definir objetivos claros y estructurar tu mensaje para
alcanzar el cambio deseado?

e ¢Por qué es importante pensar fuera de los esquemas habituales?

e ¢Cdmo estructurar tus mensajes para evitar el pesimismo y
potenciar soluciones concretas?

e (Cdmo encontrar un sentido comin entre las Ocho Espafias?
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Los cuentos que nos contamos:

Las historias que compartimos definen nuestra vision del mundo y las acciones colectivas que fomamos.
Al cambiar las narrativas dominantes, podemos transformar nuestra sociedad y guiarla hacia soluciones
frente a la crisis climatica.

No llegan los datos, sino los relatos:

Los datos por sf solos no cambian nada, pero los relatos que evocan valores y emociones, si. Es a través
de historias significativas, basadas en la evidencia, que podemos conectar con nuestras audiencias y lograr
que se identifiquen con el mensaje.

Las orquestas del cambio narrativo:

Como una orquesta, necesitamos sumar nuestras voces para que el mensaje sobre el cambio climético
tenga el impacto necesario y no se pierda en el ruido.

Para diseiar una estrategia narrativa, comienza por el final:

Toda buena estrategia narrativa comienza con un objetivo claro. Con ese punto de partida definido, po-
demos disefar las tacticas que nos llevarén, a través de la comunicacién, a lograr la transicién ecosocial
que necesitamos.

Tacticas para construir mensajes efectivos:

Los mensajes mas efectivos son aquellos que ofrecen una solucién clara y accesible. Evitar el pesimismo
y resaltar acciones concretas que la audiencia pueda tomar nos ayudara a movilizar el cambio necesario.

Accede a toda la Descarga texto
informacién conceptual
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https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/01_consub.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/02_consub.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/03_consub.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/04_consub.mp4
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/05_consub.mp4
https://blablalab.eu/como-aplicarlo/#aplicar
https://blablalab.eu/como-aplicarlo/#aplicar
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/modulo-5-ok-Estrategias-narrativas-para-hablar-de-la-crisis-climatica-con-las-Ocho-Espanas.docx-1.pdf
https://blablalab.eu/wp-content/uploads/2024/11/modulo-5-ok-Estrategias-narrativas-para-hablar-de-la-crisis-climatica-con-las-Ocho-Espanas.docx-1.pdf
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Ruta metodologica para definir y caracterizar los segmentos

El objetivo principal de este estudio ha sido construir una herramienta para la
identificacién y comprensién de segmentos de audiencia, dentro de la sociedad
espafola, que guie la creacién de estrategias de comunicacién y proyectos
destinados a movilizar e integrar en torno a debates y acciones sobre el cambio
climédtico y el medio ambiente de manera general.

*El estudio se ha realizado en tres fases, cada una de ellas con objetivos y metodologias especificos.

1. Fase preparatoria

Objetivo:
Definir el marco conceptual del estudio y establecer las
bases para el disefio de la siguiente etapa del estudio.

Técnicas aplicadas:

Revisién exhaustiva de estudios de opinién puiblica re-
cientes sobre el tema climético y ambiental, y de la lite-

ratura académica correspondiente en campos como la
psicologia social, politica y ambiental

Estudio cualitativo exploratorio basado en 2 grupos fo-

cales de discusién, con perfiles progresistas y conser-
vadores. Los grupos fueron realizados entre el 30 de
noviembre y 1 de diciembre de 2023 de forma online,
con una duracién de 2 horas.

2. Estudio cuantitativo de
segmentacion de audiencias:

Objetivo:

Clasificar a la poblacién espafiola en grupos o conglo-
merados que pudieran ser tratados como audiencias
distintas. Cada uno de estos grupos se caracterizé a
nivel demogréfico y psicogréfico.

Técnicas aplicadas:

Encuesta en linea aplicada a 7270 participantes ma-
yores de 18 afios. La muestra se obtuvo mediante la
combinacién de tres paneles: IMOP Insights, Netquest y
Bilendi. La representatividad de la muestra se garantizd
mediante el método de cuotas aplicado a sexo, edad,
estudios, comunidad auténoma y tamafio de municipio.
El conjunto de datos también se ponderé una vez fina-

lizada la encuesta. La encuesta se realizd entre febrero
y marzo de 2024.

Las Ocho Espaias




El cuestionario disefiado en base a los aprendizajes generados en la fase previa y la experiencia
previa de la red our common home, recogié informacién sobre las siguientes grandes dimensiones o
tematicas:

(a) valores, creencias e ideologia;

(b) valores, creencias, opiniones y comportamientos con respecto al clima y medio ambiente;

(c) percepciones sobre el contexto y sistema actual politico y social;

(d) interés y participacién politica y civica;

(e) preferencias politicas;

(f) consumo de medios de comunicacién;

(e) variables sociodemogréficas.

I

DATOS

Anélisis de conglomerados (TwoStep) para identificar grupos lo
més homogéneos posibles internamente y, al mismo tiempo, lo
més distintos posibles unos de ofros.

3.Analisis cualitativo complementario:

Objetivo:
Enriquecer el perfilado de audiencias obtenido en base a la
encuesta y el anélisis cuantitativo durante la fase previa.

Técnicas:

8 grupos focales triangulares. Realizados entre el 6 y el
20 de junio de 2024. Incluyeron a personas pertenecientes
a cada uno de los segmentos identificados en la fase cuanti-
tativa.

12 entrevistas en profundidad. Realizadas entre el 26 de
junio al 17 de julio de 2024. Incluyeron a una persona por
cada segmento identificado, priorizando residentes en zonas
rurales, en poblaciones de menos de 10.000 habitantes. Ade-
més, se realizaron cuatro entrevistas con votantes de partidos
nacionalistas de Pais Vasco y Catalufia.

La segmentacidn es resultado de una estrecha colaboracién entre Legados y la European Climate Foundation (ECF). El estudio ha sido disefiado y liderado
por Legados, con el apoyo técnico de la red Our Common Home y la agencia IMOP, en estrecha colaboracién con ECF y sus partners.
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